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PROGRAMA RESUMIDO

Martes, 8 de septiembre de 2026

8:00

ACREDITACIONES
Espacio: Hall de la Facultad, Edificio D.

9:00

INAUGURACION
Espacio: Salén de Actos Emila Pardo Bazan, Edificio D.

Intervienen:

Eduardo Vals Oyarzun (Decano de la Facultad de Filologia);
Carmen Maiz Arévalo (Vicedecana de Relaciones Internacionales);
Alejandro Pariniy Mabel Giammatteo (RECoD);

Raquel Angela Hidalgo Downing (Presidenta).

9:30

Sesiones simultdneas de comunicaciones

11:30

Pausa café
Espacio: Bar Terraza Edificio Multiusos

12:00

CONFERENCIA PLENARIA INAUGURAL
Espacio: Salén de Actos, Edificio D.

“Archivos activistas y las politicas de la aspiracion”.
Adolfo Estalella (CSIC).

Presenta: Lucia Cantamutto.

13:00

Comida
Espacio: Bar Restaurante Edificio Multiusos

15:00

Sesiones simultaneas de comunicaciones

16:30

Pausa café
Espacio: Bar Terraza Edificio Multiusos

17:00

Sesiones simultdneas de comunicaciones

19:00

Cierre

Miércoles, 9 de septiembre de 2026

ACREDITACIONES

8:30
Espacio: Hall de la Facultad, Edificio D.
9:00 | Sesiones simultaneas de comunicaciones
Pausa café
10:30

Espacio: Bar Terraza Edificio Multiusos

11:00

Sesiones simultdneas de comunicaciones




13:00

CONFERENCIA PLENARIA
Espacio: Salén de Actos, Edificio D.

“Del patrén al cuidado: Big Data, microanélisis y responsabilidad
epistémica en la linglistica del ciberdelito”.

Nuria Lorenzo-Dus (Universitat Politecnica de Valencia, Espafiay
Swansea University, Reino Unido).

Presenta: Raquel Angela Hidalgo Downing.

14:00 Comida
Espacio: Bar Restaurante Edificio Multiusos
15:00 Actividad: presentacion de libro
Espacio: Salon de Actos, Edificio D
16:00 | Sesiones simultdaneas de comunicaciones
Pausa café
17:30 | Espacio: Bar Terraza Edificio Multiusos
Cenadegala
20:30 | Restaurante El Pimiento Verde (C/ Quintana, 1, cerca de los metros

Moncloay Arglelles)

Jueves, 10 de septiembre de 2026

10:30

Sesiones simultdneas de comunicaciones

13:00

Comida
Espacio: Bar Restaurante Edificio Multiusos

14:30

Sesiones simultdneas de comunicaciones

17:00

CONFERENCIA PLENARIA
Espacio: Salén de Actos, Edificio D

Polymedia sensitivity in mental health support: the digital in the post-
digital age.

Agniezka Lyons (Queen Mary University of London, Reino Unido).

Presenta: Alejandro Parini.

18:00

CLAUSURA
Espacio: Salén de Actos, Edificio D
Interviene: Raquel Angela Hidalgo Downing (Presidenta).

Programa detallado en: https://recod.org/
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Mas alla de la apropiacidn: indexicalidad performativa
y conciencia metalinguistica en practicas de lip-
syncing y voz en off en redes sociales

Perla Abrego

University of Texas Permian Basin

Resumen

En los ultimos anos el lip-syncing (la sincronizacién de labios) y la narracion en off
de videos cortos en redes sociales se han consolidado no solo como practicas
comunes del entretenimiento digital, sino como ejercicios sociolinguisticos clave
en la recontextualizacién y dispersiéon de las variedades dialectales del espanol.
Desde el enfoque de la indexicalidad linguistica y performativa y de la idea del
prestigio se examina, en esta presentacion, cOmo estas practicas desvinculan las
variedades de su anclaje socio geografico a través de la difusién de rasgos
fonéticos, léxicos y pragmaticos asociados con variedades histéricamente
marginalizadas o estigmatizadas. El creador de contenido que sincroniza labios con
un audio en espanol de una variedad geografica diferente a la suya o que narra en
off un video usando su propia variedad dialectal reconfigura las jerarquias del
prestigio de la lengua y abre nuevas formas de socializacion linguistica. Los
usuarios reconocen, de manera general, la variedad diatépica, pero no su prestigio
sociocultural. Los usuarios llevaran a cabo una reinterpretacion de esa variedad en
funcién de marcos sociopragmaticos especificos (el humor, laironia, la afectividad,
etc.) para luego incorporar algunos rasgos, de manera estilizada, en sus repertorios
locales. Propongo que estas practicas de entretenimiento no constituyen una
apropiacion acritica, sino una forma de indexicalidad performativa (Silverstein,
Hymes, Butler) que evidencia una creciente conciencia metalinglistica sobre el
uso situado de las variantes lingUisticas. La indexicalidad describe las marcas
identitarias del hablante (edad, clase, género, origen) a través de sus rasgos
linguisticos, conecta el lenguaje con la identidad social. En el lip-syncing y la
narracién en off no solo se imita una variedad, sino que, en su circulacidon virtual, se
le otorga un nuevo valor social. La funcién comunicativa y el efecto pragmatico
prevalecen sobre el origen y el prestigio de la variedad recreada.

Palabras clave: lip-syincing, indexicalidad, variedad dialectal, prestigio
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Construccion de la argumentacion en linea: un
enfoque procesual del analisis de la intensificacion
en resenas estudiantiles

Luis Alejandro Aguirre Maria Amparo Soler Bonafont
Universidad Nacional de Cuyo Universidad Complutense de Madrid
Resumen

El presente estudio examina como se construye lingliisticamente la argumentacion
entextos de opinién en linea producidos por estudiantes universitarios de Argentina
y Espafna, con especial atencion al papel de la intensificacion como recurso
pragmatico en el proceso de escritura. Enmarcado en la linguistica del discursoy la
pragmatica de la intensidad, el trabajo se centra en cémo los estudiantes elaboran
evaluaciones argumentadas en un género digital especifico: la resefa de
restauracion.

El objetivo principal de la comunicacidn es identificar y sistematizar las estrategias
de intensificaciéon que emplean los estudiantes universitarios de los grados de
filologia y letras a ambos lados del océano, asi como analizar cémo se construye el
procedimiento de configuracion argumentativa durante su produccién textual. En
este sentido, se busca explorar los procesos (meta)cognitivos implicados en la
toma de decisiones linguisticas y contrastar posibles diferencias entre variedades
peninsulary argentina del espanol.

El estudio adopta un enfoque metodoldégico mixto y procesual. En él participan
estudiantes de grado de la Universidad Complutense de Madrid y de la Universidad
Nacional de Cuyo, quienes realizan una tarea de escritura consistente en la
redaccion de una resefia evaluativa en linea. El proceso de escritura se registra
mediante Inputlog, lo que permite analizar la dindmica de produccidon textual
mediante la captura de pulsaciones de teclado. Los resultados combinan la
revision cualitativa y cuantitativa de distintos hechos de lengua (desde selecciones
léxicas hasta la realizacion de pausas concretas) y ofrecen una primera
aproximacion comportamental al fendmeno de la intensidad en la redaccién de
resenas en linea.

Palabras clave: argumentacion, intensificacién, resenas, keylogging
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Entre la prioridad y la polémica: topicos sobre las
mujeres en el discurso digital y conmemorativo de
Gustavo Petro

Laura Bonilla-Neira

Universidad Industrial de Santander

Resumen

Este trabajo analiza los tépicos sobre las mujeres en el discurso del presidente
colombiano Gustavo Petro, con especial atencion a su dimension digital, a partir de
una perspectiva retdrico-argumentativa. El objetivo es identificar las premisas
socialmente compartidas que estructuran la construccion del ethos presidencial en
relaciéon con las mujeres, y examinar las coherencias, desplazamientos y
contradicciones que emergen entre los distintos escenarios discursivos.

Elcorpus esta conformado por dos tipos de materiales producidos entre 2022y 2025:
los discursos conmemorativos del Dia Internacional de la Mujer (8 de marzo de 2024
y 2025), publicados en la pagina oficial de la presidencia, y una seleccion de
publicaciones en la red social X en las que el presidente se refiere explicita o
implicitamente a las mujeres, al feminismo o a la igualdad de género. Desde un
enfoque cualitativo del discurso digital (Paveau, 2017), el analisis atiende a la
especificidad de X como tecnodiscurso: espacio de enunciacién politica inmediato,
polifénicoy con menores restricciones formales que el discurso institucional clasico.
La comparacion de estos dos entornos digitales permite observar la construccion
discursiva del presidente desde registros complementarios y en tensioén. El analisis
se apoya en las categorias argumentativas de Perelman y Olbrechts-Tyteca (1989)
para identificar los tipos de argumentos que sostienen cada tépico.

El andlisis identifica cinco tdpicos: mujeres con poder, mujeres como prioridad para
el gobierno, Estado cuidador, violencia contra las mujeres y defensa de aliados
sefialados de acoso o abuso. Los tres primeros configuran un ethos protector,
reparador e inclusivo, sostenido por argumentos de autoridad, pragmaticos y de
presencia retérica. Los dos ultimos introducen fisuras: el topico de la violencia
convive con episodios de violencia simbdlica hacia periodistas, y el tépico legalista
de defensa de aliados desplaza la opcion preferencial por las mujeres, erosionando
la coherencia del ethos feminista proclamado.

Palabras clave: discurso digital, topicos, ethos presidencial, mujeres,
argumentacion
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El segundo debate presidencial argentino del 2023
segun la prensa digital tucumana: La Gaceta y El

Tucumano
Universidad Nacional de Tucuman Lizérraga

Universidad Nacional de Tucuman
Resumen

El debate televisado es un género que ha adquirido centralidad creciente en los
procesos electorales recientes en Argentina. Para las elecciones a presidente en
2023 serealizaron tres encuentros, en la presente investigacion, nos interesé analizar
la cobertura periodistica sobre el segundo debate realizado a finales de ese afio.
Desde un enfoque metodoldgico cualitativo, realizamos un estudio comparativo de
los discursos de la prensa digital tucumana de La Gaceta y El Tucumano. A partir de
una propuesta teérico-metodoldgica orientada desde el analisis critico del discurso
con un abordaje multimodal, se analizd la seleccidén léxica utilizada para la
presentacion tematica y para la construccion de los candidatos presidenciales. Los
dispositivos visuales y paratextuales fueron examinados desde las categorias
distancia, relacion e interaccién social, en relacidon con las tematicas, el tratamiento
informativo y las estrategias de hipertextualidad utilizadas en el entorno digital.

Luego de una resena histérica de los medios seleccionados para contextualizar la
situacion centro-periferia de cada uno, se elaboré un estado de la cuestidon que brinda
una aproximacion inicial a estudios vinculados al analisis de los discursos
periodisticos sobre debates televisivos de candidatos presidenciales. El corpus de
analisis esta conformado por cuatro articulos publicados el dia posterior al evento. La
lectura comparativa nos permitio llegar a la conclusién de que ambos periddicos
coinciden, por un lado, en mostrar el debate en clave de infoentretenimiento con una
marcada espectacularizacion de la politica, y, por el otro, en que las representaciones
que reprodujeron se desarrollaron alrededor de significaciones relacionadas con la
violencia, el control de las emociones, la imposicidon de sus imagenes, el poder
combativoyla seguridad de sus posturas. En este proceso se identifica una atenuacién
del distanciamiento en el tratamiento de las figuras politicas y una progresiva
desacralizacion de su investidura como futuros posibles presidentes de la nacion.

Palabras clave: debate presidencial, discurso politico, infoentretenimiento,
representaciones
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Discursos acerca de la autotraduccion en el cine
regional peruano: comentarios sobre la traduccion
quechua-castellano frente a las perspectivas de tres
directores quechuahablantes

Franzs Josué Avalos Rospigliosi Andrea Celeste Guzman Herrera
Universidad Peruana de Ciencias Universidad Peruana de Ciencias
Aplicadas Aplicadas

Resumen

La exposicion de una lengua originaria en el cine regional peruano genera discursos
prescriptivos sobre su uso y su autotraduccion al castellano. Mas que considerar al cine
regional como una herramienta de recepcion cultural, estos discursos dan paso a juicios
de valor sobre el campo de la traduccion. La presente investigacion describe las actitudes
del publico que se visibilizan en las redes sociales X, Tiktok, Youtube e Instagram respecto
de cuatro peliculas en quechua. Para ello, se elaboré un corpus con 121 comentarios
publicados en redes sociales durante noviembre de 2022 y diciembre de 2024, en las
cuentas de las peliculas o en publicaciones donde las mencionaron. A partir del corpus, se
identifica que el posicionamiento del publico se basa en el vinculo familiar con el quechua,
en la discordancia con otras variantes de la lengua o en preferencias de traduccion
audiovisual. Ademas, para esta investigacion se ha entrevistado a los directores de cine con
el objetivo de identificar si estos comentarios contrastan o coinciden con el concepto de
traduccidn que tenian cuando realizaron sus respectivos proyectos. La exposicion de una
lengua originaria en el cine regional peruano genera discursos prescriptivos sobre su usoy
su autotraduccion al castellano. Mas que considerar al cine regional como una herramienta
de recepcion cultural, estos discursos dan paso a juicios de valor sobre el campo de la
traduccion. La presente investigacion describe las actitudes del publico que se visibilizan
en las redes sociales X, Tiktok, Youtube e Instagram respecto de cuatro peliculas en
quechua. Para ello, se elaboré un corpus con 121 comentarios publicados en redes
sociales durante noviembre de 2022 y diciembre de 2024, en las cuentas de las peliculas o
en publicaciones donde las mencionaron. A partir del corpus, se identifica que el
posicionamiento del publico se basa en el vinculo familiar con el quechua, en la
discordancia con otras variantes de la lengua o en preferencias de traduccién audiovisual.
Ademas, para esta investigacion se ha entrevistado a los directores de cine con el objetivo
de identificar si estos comentarios contrastan o coinciden con el concepto de traduccion
que tenian cuando realizaron sus respectivos proyectos.

Palabras clave: autotraduccion, cine regional peruano, directores de cine,
bilingliismo, comentarios en redes sociales, ethos
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Etnografia digital de la identidad argelina: culturemas
y transmision cultural en el discurso de influencers

Loubna Benrabra

Universidad de Oran 2

Resumen

La identidad argelina en redes sociales no es fija ni homogénea, sino que se
configura de manera cambiante y se construye a partir de la mezcla de lenguas,
referencias culturales y tendencias globales, en un proceso continuo de
negociaciéon. En este sentido, los influencers actian como mediadores que
contribuyen tanto a la transmisidn como a la transformacién de la cultura.

Este trabajo se propone explorar, desde la etnografia digital, cdmo se construye y se
expresa la identidad argelina en las redes sociales a través del discurso de los
influencers. En un contexto donde plataformas como Instagram, TikTok o YouTube
forman parte de la vida cotidiana, estos actores digitales no solo entretienen, sino
que también participan activamente en la manera en que se comparten y
reinterpretan elementos culturales.

El objetivo es comprender como circulan los culturemas y cémo se produce la
transmisidon cultural en estos espacios digitales. A través de sus contenidos, los
influencers ponen en juego referencias culturales, linguisticas y sociales propias de
Argelia, que a menudo son adaptadas, simplificadas o resignificadas para un
publico amplio y diverso. Estas practicas permiten observar cémo la identidad se
construye hoy en dia en un equilibrio constante entre lo local y lo global.

A partir de ahi, la etnografia digital ofrece una forma de acercarse a estos
fendmenos siguiendo de cerca los contenidos publicados, las interacciones y las
reacciones de las audiencias. El analisis se apoya en casos concretos de
influencers argelinos que abordan temas culturales o de la vida cotidiana, lo que
permite captar de manera mas precisa las dinamicas en juego.

Palabras clave: etnografia digital, identidad argelina, culturemas, influencers,
redes sociales

20



Tema libre
Volver al indice

La representacién de intercambios polémicos en
noticias digitales sobre lenguaje inclusivo en Uruguay

German Canale

Universidad de la Republica

Resumen

La polémica es una forma de gestionar el conflicto a través del disenso, en la que la
persuasion no se dirige hacia el oponente sino mas bien hacia un “tercero”, i.e. la
audiencia (Amossy 2021). El discurso de la noticia ha tenido un rol central en la
construccién y circulacion de estas polémicas (Chappi Ocurro 2023). En la
actualidad, los entornos digitales de noticias (periédicos, portales, etc.) ofrecen
dinamicas comunicativas y recursos especificos para la construccién de
polémicas. A través de varias estrategias de recontextualizacion, la voz periodistica
administra la inclusién y exclusién de voces, reportes y sucesos de manera de
construir significados polémicos en torno a eventos sociales concretos. En esta
presentacion estudio un mecanismo especifico de recontextualizaciéon del
discurso periodistico: la representacién de intercambios polémicos, es decir,
intercambios -en principio dialdégicos y dialogales- donde al menos dos
participantes se dirigen entre si a través de la confrontacién de actitudes,
opiniones, argumentos, etc. (Dascal 1998). Apoyandome en un corpus de 72
noticias sobre lenguaje inclusivo de género en Uruguay (periodo 2018-2024),
discuto diversos mecanismos de representacion de estos intercambios: la
construccion de perfiles (Bergler 2006) de actores sociales de élite y la
representacion de didlogos reales y ficticios (Cramer 2011) entre ellos. Mi discusion
se enfoca en: i) cOmo estas formas de recontextualizacidn cumplen propdsitos
especificos en la construccion polémica; 2) el efecto retdrico de estos (pseudo-)
dialogos en la construccion del lenguaje inclusivo de género como objeto polémico
en el contexto politico y social uruguayo, 3) las estrategias de extra-textualizacion
que emplea la voz periodistica para situarse por fuera de la construccion polémica.
La ponencia se enmarca en el proyecto (FCE_1_2023_1_175869) “Polémicas en
torno al lenguaje inclusivo en medios digitales: argumentos, discursos e
ideologias”, financiado por la Agencia Nacional de Investigacién e Innovacién,
Fondo Clemente Estable (2024-2026).

Palabras clave: polémica, intercambio polémico, lenguaje inclusivo, género,
Uruguay
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La conceptualizacion cultural del 8 de marzo en
espanol, ruso e italiano a través de las imagenes
digitales

Anastasiia Carisio

Universidad Complutense de Madrid

Resumen

Este trabajo explora la conceptualizacién cultural del 8 de marzo (Dia Internacional
de la Mujer) en espanol, ruso e italiano a través del analisis de imagenes digitales y
felicitaciones difundidas en entornos virtuales. El objetivo principal es identificary
comparar los estereotipos culturales y los sistemas de valores que se manifiestan
en estas representaciones multimodales en distintos contextos socioculturales.

Lainvestigacion se enmarca en la linguistica cultural, una rama de la linglistica que
se centra en la identidad cultural transmitida por las unidades linguisticas, las
imagenesy, en general, cualquier manifestacion cultural. La base de la imagen del
mundo de los individuos estad constituida por su propio sistema de valores,
estereotipos y patrones cognitivos. En linguistica cultural, el estereotipo se refiere
alcontenido de la interaccidn entre lenguay culturay se correlaciona con la imagen
ingenua del mundo. Esta concepcidn del estereotipo predomina en los estudios de
J. Bartminski (Bartminski y Zinken, 2009) y en la Escuela Etnolinguistica de Lublin.
Ademas, los estereotipos contribuyen a la identificacion de las
conceptualizaciones culturales (Sharifian, 2017). En particular, en este trabajo se
analiza la conceptualizacion cultural del 8 de marzo como parte de las
representaciones de la mujer en distintos espacios socioculturales. El corpus esta
compuesto por una seleccién de imagenes y mensajes de felicitaciéon ampliamente
difundidos en redes sociales y en buscadores como Google en ltalia y Espafiay
Yandex en Rusia.

El estudio aporta una mejor comprension de los mecanismos mediante los cuales
se construyen y transmiten significados culturales en los entornos digitales.

Palabras clave: linguistica cultural, conceptualizaciones culturales, estereotipos,
multimodalidad, representacion de género
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Epistemologias decoloniales en salud a través el
activismo digital de Quinndy Akeju

Nuria Cassany Espinosa

Universitat de Valéncia

Resumen

El estudio analiza el activismo digital de la enfermera y activista afrofeminista,
decolonial y antirracista Quinndy Akeju. A partir de la etnografia virtual y el analisis
cualitativo del discurso en redes sociales con ATLAS.ti, se examina como las
denuncias sobre violencia sanitaria por racismo y apartheid sanitario evidencian la
operatividad de la necropolitica institucional y la colonialidad del saber médico. Se
muestra como la experiencia situada e interseccional resulta una forma de
desobediencia epistémica que cuestiona la hegemonia del modelo biomédico
occidental. El activismo digital se configura como un espacio de resistencia
decolonial en el ambito de la salud. Este espacio deviene esencial para la
produccién de conocimiento situado, la consideracion al legado histdrico
decolonial, y la construccién de una red comunitaria fundamentada los principios
territorio-cuerpo-tierra.

Palabras clave: feminismos decoloniales, necropolitica, activismo digital, salud,
conocimiento situado
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Redes sociales, traduccion y comunidad: jerarquia y
flexibilidad en el proceso de localizacion fan del
videojuego Deltarune

Gabriela Angiolina Céspedes Gonzales

Universidad Peruana de Ciencias Aplicadas

Resumen

Si bien existen estudios sobre la colaboracién, los roles y el uso de plataformas
digitales en la localizacion fan de videojuegos, el crowdsourcing y las motivaciones
que las comunidades en linea desarrollan en etapas postraslativas activas han sido
poco explorados. Por ello, en esta investigacién, se analizé el caso de DeltaESP, un
grupo fan traductor dedicado a localizar el videojuego Deltarune del inglés al
espafnol peninsular. Mediante una etnografia digital o netnografia con scraping de
datos, entrevistas y analisis de interacciones en sitios virtuales publicos (Youtube y
Discord), se indagé en la relacién entre los traductores fan y la participacion e
interaccion de los miembros del fandom con los traductores fan. Los resultados
apuntan a la formacién de una jerarquia flexible, que es una propuesta de este
estudio para referirse al balance entre la autoridad y la flexibilidad en las decisiones
de los traductores fan. Esta jerarquia flexible cuenta con etapas activas que parten
de criterios de calidad de los traductores fan. Estos criterios nacieron de normas
lingUistico-textuales que impactaron en las decisiones traductolégicas y que, junto
a las motivaciones y los compromisos de DeltaESP, sugieren respeto a las
intenciones y expectativas de los participantes del acto traslativo (lealtad). De este
modo, los compromisos de los traductores fan definen el grado de aceptacion de
los usuarios sobre su traduccién y, por lo tanto, motivan la distincién de DeltaESP
dentro del fandom, como lo sugiere la recepcion positiva y la formacion de alianzas
de difusién entre traductores fan y miembros del fandom. Este estudio permite
reforzar la literatura sobre localizacidn fan de videojuegos al estudiar la formacion
de comunidades en lineay enfocarse en el crowdsourcing activoy en las normas de
los traductores fan, que rigen sus decisiones traductolégicas y su interaccion con
los miembros del fandom.

Palabras clave: crowdsourcing, traduccion colaborativa, traduccion fan,
localizacién de videojuegos, comunidad
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Las mujeres trans en el corpus TransCorp-NC: el caso
de NoticiasCaracol.com

Sergio Alberto Chavarro Vargas

Universidad de Antioquia

Resumen

El estudio doctoral en progreso tiene como objetivo caracterizar las
representaciones discursivas de las actrices sociales trans a partir de los Estudios
Criticos del Discurso Multimodal y Multimedial (Pardo Abril, 2012, 2015, 2016,
2022) aplicado al subcorpus TransCorp-NC, conformado por 37 noticias de
NoticiasCaracol.com. Estas noticias integran un corpus de mayor volumen llamado
TransCorp. El subcorpus aborda la tematica de mujeres trans y comprende noticias
publicadas en NoticiasCaracol.com. durante el periodo comprendido entre el 1 de
enero de 2020 y el 31 de diciembre de 2021. La investigacién se suscribe en el
enfoque mixto (Creswell, 2014), emplea elementos metodoldgicos propios de la
investigacion cualitativay cuantitativa. ELmétodo de recolecciony anélisis de datos
lingUisticos se alinea con los postulados de Parodi (2010): seleccidon de los medios
de comunicacidon, mencién y creacidon del corpus, diseno y validacion de los
instrumentos de analisis, por ultimo, analisis de las unidades semiotico-
discursivas y unidades linglistico-discursivas, a la luz de los postulados de los
ECDMM. Sobre la unidad de andlisis se tiene en cuenta la relacién multisemidtica
de los elementos que componen el género discursivo noticia de mujer trans. Para
llevar a cabo el analisis discursivo se emplean principalmente dos herramientas:
Antconc, software de analisis de datos cuantitativos, tales como frecuencias y
colocados; la segunda ATLAS.ti, software de andlisis de datos cualitativos, para
analizar imagenes y texto. Los resultados preliminares del anélisis discursivo
multimodal sugieren que las representaciones discursivas del medios de
comunicacion sobre las actrices sociales trans se asocian con: actrices sociales
trans percibidas como sujetos de derechos; reconocimiento social de las actrices
sociales trans; actrices sociales victimas de violencia; resignificacion del insulto y
otros discursos de discriminacion.

Palabras clave: actrices sociales trans, estudios criticos del discurso,
multimodalidad, multimedialidad, género discursivo
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Desarrollo de vocabulario técnico en lengua de senas
mediante inteligencia artificial: un enfoque
participativo para la educacion superior inclusiva

Wilson Cisneros Basurto Karen Ortega Renteria
Universidad Nacional de Educacion Universidad de Cantabria

Jorge Banet Ponce Byron Ormaza Farias

Pontificia Universidad Catdlica del Universidad de las Fuerzas Armadas
Ecuador ESPE

Resumen

El acceso equitativo a la educacion superior para estudiantes sordos continla
enfrentando importantes desafios, especialmente en areas STEM (ciencia,
tecnologia, ingenieria y matematicas), donde la falta de vocabulario técnico en
lengua de sefias limita la comprension de conceptos especializados y dificulta la
comunicacion efectiva entre estudiantes, docentes e intérpretes. En este contexto,
la presente investigacion tuvo como objetivo disefiary validar una metodologia para
el desarrollo de vocabulario técnico en lengua de senas, apoyada por inteligencia
artificial generativa y procesos de validacién participativa.

El estudio se desarrolld en Ecuador, en el marco de la carrera de informéatica de una
universidad publica, donde se identificd la necesidad de generar sefas especificas
para conceptos técnicos fundamentales. A partir del analisis curricular, se
seleccionaron 200 términos clave del area. Posteriormente, se empled inteligencia
artificial para proponer representaciones conceptuales que orientaron la creacion
inicial de las senas. Estas propuestas fueron sometidas a un proceso de validacion
entres niveles: conceptual (con docentes expertos en informatica), linglistico (con
intérpretes de lengua de sefas) y comunitario (con personas sordas).

Los resultados evidenciaron altos niveles de aceptacion en criterios como
comprensiéon, naturalidad, iconicidad, facilidad de producciéon y pertinencia
educativa, lo que sugiere que la integracién de inteligencia artificial con procesos
participativos permite acelerar el desarrollo de vocabulario técnico sin comprometer
su validez linglistica y cultural. Como aporte principal, la investigacién propone un
modelo metodolégico replicable para la expansidon léxica en lengua de sefas en
distintos campos del conocimiento. Este enfoque contribuye a fortalecer la inclusién
educativa en contextos universitarios, facilitando una comunicaciéon mas precisa y
accesible para estudiantes sordos en disciplinas altamente especializadas.

Palabras clave: educacion superior, educacion inclusiva, informatica, inteligencia
artificial, lengua de sefias
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El papel del “prompt” como mediador entre humano
e IA en la construccion multimodal del significado

Brenda Corchado Robles

Universidad Interamericana de Puerto Rico en Arecibo

Resumen

Este trabajo propone una reinterpretacion del concepto de “mediacién” desde una
perspectiva discursiva y multimodal, centrada en el papel del “prompt” en la
interaccion entre humanos y sistemas de inteligencia artificial especializados en la
produccién de imagenes, en especifico Nano Banana, ChatGPTy Sora.

Se parte, para este enfoque, de la definicién de ‘mediacién’ (MCER) como la
capacidad de facilitar la comprensidn entre interlocutores, tanto de textos como de
ideas. Esto brinda el fundamento para plantear que el “prompt” puede entenderse
como un dispositivo de mediacién que organiza los elementos semidticos que
componen las construcciones multimodales elaboradas en los generadores de
imagenes mencionados.

Desde la semiodtica social de la multimodalidad, en particular los aportes de
Gunther Kress (2009, 2020) y Theo van Leeuwen (2006), el significado se construye
mediante la articulacion de distintos modos semiodticos (visual, verbal, espacial).
En este marco, el “prompt” no se limita a una instruccién textual, sino que funciona
como un mecanismo que orienta la seleccién, combinacidon y jerarquizacion de
modos en la produccién de artefactos multimodales generados por IA.

Metodolégicamente, el estudio adopta un enfoque cualitativo basado en el anélisis
de interacciones humano-lIA. Se examinan distintos tipos de “prompts” que
evidencian estrategias de mediacién en las cuales el usuario, no solo expresa una
intencion comunicativa, sino que media en la seleccion, organizacién vy
representacion del significado.

Palabras clave: inteligencia artificial, texto cibernético, gramatica visual,
semiodtica, mediacion
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Los derechos de sociabilidad y los principios éticos
como bases evaluativas de la descortesia: el caso de
las resenas negativas en Trustpilot

Patricia Diaz Muhoz Maria de la O Hernandez Lopez
Universidad Auténoma de Madrid Universidad Pablo de Olavide
Resumen

La investigacién reciente sobre la descortesia se ha centrado en su caracter
evaluativo y en los factores que influyen en la percepcién de comportamientos
interaccionales problematicos (Culpeper y Tantucci, 2021; Spencer-Oatey y Wang,
2025). Esta perspectiva se asocia con la descortesia de primer orden, frente a la
descortesia de segundo orden, mas orientada a los actos amenazantes contra la
imagen y a las estrategias de descortesia desde el punto de vista del analista (cf.
Culpeper, 1996). Spencer-Oatey (2008) ya argumentd que los conflictos que
emergen en la interaccion pueden atribuirse a multiples factores, como los
derechos interaccionales, la imagen o los objetivos interaccionales, y Spencer-
Oatey y Wang (2024) incorporan ademds los principios éticos como otro
fundamento evaluativo. Sin embargo, estas bases evaluativas apenas se han
explorado empiricamente en datos digitales. Las resefnas en linea constituyen un
contexto idéneo para observar qué aspectos de la interaccién llevan a los usuarios
a juzgar sus experiencias como inapropiadas o descorteses. Siguiendo a Spencer-
Oatey (2008) y Spencer-Oatey y Wang (2024), el presente estudio se centra en dos
factores: los derechos y obligaciones de la interaccién y los principios éticos (o
percepcion de justicia). En concreto, se pretende, por un lado, identificar qué
derechos de sociabilidad se perciben como vulneradosy, por otro, explorar el papel
de los principios éticos y si estos se consideran infringidos en resefas negativas de
Trustpilot. Para ello se analizaron 1.000 resefias negativas escritas en espafiol sobre
cinco empresas de naturaleza diversa (Airbnb, Miravia, Ryanair, Wallapop y Zara). El
andlisis se llevd a cabo principalmente de forma cualitativa mediante NVivo15,
complementado con comparaciones cuantitativas de las bases evaluativas
identificadas. Los resultados indican que las evaluaciones de descortesia se
apoyan de forma destacada en la percepcién de incumplimientos de derechos, que
suelen coocurrir con juicios éticos, especialmente en relacién con la relacién
coste-beneficio y los derechos de asociacién interaccional. Se muestra asi que la
descortesia no puede explicarse Unicamente en términos de imagen, sino que exige
atender a las bases evaluativas vinculadas a los derechos de sociabilidad y a los
principios éticos invocados por los usuarios en sus juicios.

Palabras clave: bases evaluativas, descortesia, gestion de relaciones
interpersonales, derechos de sociabilidad, principios éticos, resefias negativas
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Estrategias léxicas de encuadre enunciativo en
publicaciones digitales sobre la poblacion LGTBI

Nacho Esteban Fernandez

Universidad Complutense de Madrid

Resumen

La seleccion de un tema de discusién especifico dispone una estrategia semantica
general por la cual sobresalen dominios relacionados, de forma logica o estratégica, con
dicho tema. El uso denotativo y connotativo del léxico contribuye decisivamente a la
prosodia semantica en una acumulaciéon de evaluaciones que pueden acabar
naturalizando determinadas asociaciones, particularmente en debates sobre colectivos
minorizados (Baker, 2004, 2018).

Esta caracterizacion colectiva del otro apela a un conocimiento compartido
condensado en repertorios interpretativos relativamente estables y afianzado mediante
su reiteracién. Dichos repertorios explotan inquietudes, tanto genéricas como
especificamente vinculadas a ciertos colectivos, que se organizan en torno a campos
semanticos recurrentes (Esteban Fernandez, 2025).

La presente investigacién propone una exploracion de los campos semanticos emergentes
en el debate digijtal sobre dos sucesos en Espafa que suscitaron reacciones contra la
poblacion LGTBI: el llamado “pin parental”y una campana de Correos por el Orgullo. A partir
de un corpus de 6.447 publicaciones procedentes de redes sociales, foros y secciones de
comentarios en periddicos digitales, se determinaron los campos semanticos mas
prominentes agrupando las principales palabras clave (Baker, 2004; Rayson, 2008).

Posteriormente, se selecciond una muestra aleatoria de 761 publicaciones para analizar las
estrategias léxicas de encuadre enunciativo (Gallardo-Padls y Enguix Oliver, 2014; Gallardo-
Pauls, 2021) dentro de cada dominio de los distintos actores sociales mencionados segun
su adscripcion al endogrupo o a diversos exogrupos (Van Dijk, 1999; Arrieta Castillo, 2019).

En los dos sucesos analizados destacan practicamente los mismos campos semanticos 'y
una desproporcidn de referencias exogrupales, sobre todo en determinados dominios.
Debido al tema del corpus, presentan una frecuencia elevada los términos, genéricos o
peyorativos, referidos a la orientacion sexual y la identidad de género. También son
comunes las referencias exogrupales a politicos espafoles y a la ideologia politica, en
ocasiones mediante términos despectivos, como “progre”, “facha” o “podemitas”.

Palabras clave: analisis del discurso basado en corpus, discurso digital, LGTBIfobia,
encuadre discursivo, campo semantico
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Resignificar para construir comunidad: innovacion
léxica en el discurso digital de Twitch

Angela Fernandez Palacio

Universidad de Cantabria

Resumen

Las redes sociales se han convertido en un medio fundamental de socializacion
entre los mas jévenes. Dentro del amplio catalogo de plataformas, han tenido un
gran crecimiento las plataformas de interaccion en tiempo real, como Twitch. Esta
es una plataforma cuya funcion principal es la retransmisién en vivo, en la que un
creador de contenido o streamer interactla con su audiencia mientras juega
videojuegos o charla informalmente. En este contexto interactivo alcanzan una gran
importancia los mecanismos linglisticos que usa el emisor. Entre ellos, la
resignificacidon léxica adquiere gran relevancia comunicativa ya que presenta
caracteristicas particulares derivadas de la interaccion simultanea entre streamer
y audiencia. Este proceso es clave para conformar significados compartidos Unicos
en cada comunidad discursiva. De esta manera, el objetivo principal de este
trabajo es observar cémo se produce innovacion semanticay pragmatica dentro del
sociolecto juvenil a través de la resignificacion de elementos léxicos y qué funcion
cumple este proceso en la construccion de la identidad grupal. Para ello, se ha
construido un corpus que recoge las interacciones de 9 streamers espanoles,
agrupados en base a su nivel de impacto, es decir, su numero de seguidores: el
primer grupo estara formado por aquellos con mas de un millon de seguidores, el
segundo entre un millén y 300.000, finalmente, el tercer grupo con menos de
300.000. En total, se analizaron alrededor de 27 horas de directo a partir de las dos
primeras horasy la ultima de cada video, con el objetivo de observar qué elementos
léxicos resignificados aparecen en la interaccion y acompanan a actos ritualizados
—saludos, despedidas, disculpas, entre otras—. El analisis permite identificar qué
mecanismos de resignificacion léxica se consolidan en este tipo de interaccidony
qué papel desempefian en la construccién de significados compartidos dentro de
la comunidad.

Palabras clave: discurso digital, Twitch, resignificacion léxica, imagen social,
cortesia
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Interaccion intercultural y construccidén discursiva en
un proyecto COIL: analisis de practicas comunicativas
en entornos digitales

Lucia Gadea Boronat

Universitat Politecnica de Valéncia

Resumen

La comunicacién analiza un proyecto COIL (Collaborative Online International Learning)
desarrollado en el marco del programa Global Classroom entre estudiantes de Espanol
B2 de la Universitat Politecnica de Valencia (Campus de Alcoy) y el Tecnoldgico de
Monterrey (México). La experiencia se centré6 en la colaboracion académica
internacional mediada por herramientas digitales, con especial atencion a la relacion
entre cultura, gastronomia e interaccion intercultural.

El grupo de la UPV estuvo compuesto por estudiantes de intercambio Erasmus de
diversas nacionalidades, lo que anadid un componente de diversidad lingUistica y
cultural. El disefo didactico incluyd investigaciones sobre tradiciones gastronémicas,
andlisis de nombres de restaurantes desde la perspectiva del paisaje linglistico y
actividades de reflexion intercultural. Estas tareas generaron producciones escritas,
audiovisuales e interacciones digitales para el estudio.

Desde el enfoque del analisis del discurso digital, se examinan las practicas
comunicativas desarrolladas en Google Drive, con atencién a los procesos de
negociacion de significados, construccion identitaria y mediacién intercultural. Se
consideran los retos derivados de la coordinacién académica internacional, la gestion
de diferencias horarias y la participaciéon desigual como elementos que inciden en la
configuracién discursiva de la experiencia.

Los resultados ponen de manifiesto que los entornos digitales de colaboracion
favorecen la generacion de practicas discursivas significativas, en las que el aprendizaje
lingliistico se articula con procesos de reflexién cultural y construccién de
competencias interculturales. El estudio aporta asi un caso aplicado para el analisis del
discurso digital en contextos educativos universitarios.

Palabras clave: COIL, discurso digital, interaccion intercultural, identidad cultural,
ensefianza de lenguas.
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Graficonos y manipulacion: Construyendo la
identidad de los ciberacosadores sexuales

Andrea Garcia-Montes

Universitat Politécnica de Valéncia

Resumen

El objetivo de esta investigacion es analizar el uso que hacen los ciberacosadores
sexuales de menores de los emojis y emoticonos a la hora de construir una
identidad distinta de la suya. El corpus, cedido por el Ministerio del Interior de
Espafa, comprende 70 conversaciones (103.396 palabras, 3604 emojis) entre
ciberacosadores sexuales y sus victimas. La investigacion adopta el marco del
analisis del discurso mediado por ordenador (Herring, 2004). Se ha utilizado
#lLancsbox (Brezina et al., 2020) para obtener las frecuencias de los emojis
presentes en el subcorpus formado por los mensajes de los agresores. EL 73 % de
los ciberacosadores de nuestro corpus mienten sobre su edad y su género. De
estos, el 71 % emplea graficonos en sus mensajes. Los resultados obtenidos nos
muestran unatendenciavinculada alincremento del nUmero de elementos graficos
que utilizan los ciberacosadores que fingen ser menores. Otros de los patrones que
se observan cuando se tienen en cuenta los distintos tipos de juegos de identidad
(Grant y MaclLeod, 2020) consiste en que, mientras que los acosadores que
mantienen su identidad real de hombre adulto optan por establecer un tono
gracioso o de coqueteo en sus conversaciones (predominio de &y 0 ), aquellos
que se hacen pasar por adolescentes utilizan graficonos de polaridad negativa (p.
ej., %, &) paraindexicalizar una posicién de vulnerabilidad y generar empatia. En
los casos en que proyectan una identidad de mujer, destaca la explotacién del
estereotipo de género mediante el uso de graficonos. El emoji @ no solo es el
graficono mas empleado cuando se hacen pasar por chicas adolescentes, sino que
es la palabra mas frecuente para estos ciberacosadores. El estudio concluye que el
uso de graficonos no es aleatorio, sino que constituye una estrategia mas en el
repertorio de los ciberacosadores sexuales.

Palabras clave: identidad, juego de identidad, ciberacoso sexual a menores,
graficonos, analisis del discurso
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De territorio a afecto: la construccion de escenarios
de conflicto como espacios emocionales en linea

Mabel Giammatteo Alejandro Parini
Universidad de Buenos Aires Universidad de Belgrano
Resumen

En los entornos digitales, las emociones cumplen un papel central en la
construccioén de la nocion de lugar en discursos sobre conflictos internacionales
(Parini y Yus, 2023; Parini y Yus, en prensa). Existe consenso en que las emociones
son fundamentales en la experiencia humana y la interaccién social (Ferré et al.,
2025). En este marco, esta ponencia se propone analizar cd6mo un escenario de
conflicto como la guerra en Ucrania es resignificado como espacio emocional en
linea en las practicas discursivas de usuarios.

Investigaciones previas mostraron que los comentarios de usuarios en plataformas
digitales privilegian evaluaciones subjetivas emocionalmente marcadas por sobre
descripciones objetivas (Parini y Giammatteo 2018; Giammatteo, Parini et al. 2021;
Parini 2026). El presente estudio aborda el entorno digital como espacio
socialmente construido, en el que las emociones compartidas (Goldenberg et al.
2020) operan como recursos fundamentales para la construcciéon discursiva del
conflicto. En la ponencia examinamos el entrecruzamiento de locacion, localidad y
dimension emocional del lugar (Agnew, 1987) en intercambios en linea y la
construccioén del conflicto en Ucrania como espacio emocional. El corpus esta
constituido por 150 comentarios en espafol (8500 palabras) publicados en
respuesta a dos videos institucionales de las cadenas de noticias BBCy CNN sobre
la guerra en Ucrania, difundidos en YouTube entre marzo y abril de 2026.

El andlisis tiene un enfoque cualitativo y se centra en identificar los recursos
linguisticos mediante los cuales los usuarios construyen proximidad o distancia
afectiva respecto del conflicto, asi como las convergencias y divergencias en la
conceptualizacidn del espacio. Los resultados preliminares sugieren que los
participantes reconfiguran el conflicto como un espacio emocional compartido,
donde negocian solidaridades, alineamientos ideoldgicos y pertenencia simbdlica.
El estudio contribuye a la comprensidon de las emociones en la construccion
discursiva del lugar en contextos de conflicto global en entornos digitales.

Palabras clave: entornos digitales, expresion de afecto, discursos sobre conflictos
internacionales, espacio emocional, YouTube
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Polarizacion discursiva “nosotros/ellos” en la prensa
digital peruana: un analisis critico del discurso sobre
la migracion venezolana

Sheylla Gil Garcia

Universidad Nacional Mayor de San Marcos, Centro de Investigacion de Linguistica
Aplicada (CILA); Grupo de Investigacion Lenguas y Filosofias del Peru

Resumen

En los ultimos anos, el incremento sostenido de la migracion venezolana hacia el Peru
ha generado un amplio debate publico y mediatico que incide en la construccion de
representaciones sociales sobre esta poblacién. En este contexto, la prensa digital se
configura como un espacio clave en la produccion de discursos que contribuyen a la
diferenciaciéon simbdlica entre grupos sociales, particularmente mediante la
construccioén de la dicotomia “nosotros” y “ellos”. En este marco, el presente trabajo
tiene como objetivo analizar la polarizacién discursiva “nosotros/ellos” en la
representacion de la migracion venezolana en la prensa digital peruana. La
investigacion se desarrolla desde el enfoque del Andlisis Critico del Discurso.
Metodolégicamente, se adopta un enfoque cualitativo basado en el analisis de un
corpus de 30 noticias publicadas en diarios digitales peruanos como El Comercio, La
Republica y Trome, difundidos entre 2020 y 2025. Asimismo, se emplea el cuadrado
ideolégico propuesto por Teun A. van Dijk como herramienta metodoldgica, el cual
permite examinar cuatro operaciones discursivas: (i) maximizar los aspectos positivos
del grupo propio, (ii) maximizar los aspectos negativos del grupo externo, (iii) minimizar
los aspectos negativos del grupo propio y (iv) minimizar los aspectos positivos del
grupo externo. En la fase de analisis, se identifican estrategias discursivas de caracter
léxico, semantico y discursivo que configuran la representacion de los migrantes
venezolanos y la construccidon de la oposicidén entre el grupo nacional y el grupo
migrante. Los resultados evidencian que determinados recursos discursivos
contribuyen a reforzar la distincion entre “nosotros” y “ellos”, favoreciendo la
reproduccion de estereotipos y procesos de estigmatizacion. En conclusion, el estudio
muestra que la prensa digital participa activamente en la configuracion de
representaciones sociales sobre la migracion y en la reproduccion de dinamicas
discursivas que inciden en la percepcion publica de este fendmeno.

Palabras clave: polarizacion discursiva, dicotomia nosotros/ellos, migracion
venezolana, discurso mediatico, analisis critico del discurso
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Analisis cualitativo de la legibilidad del discurso
divulgativo oral en medios digitales y tradicionales

Luisa Miguelina Gonzalez Rodriguez

Universidad de Alicante

Resumen

La legibilidad constituye una dimension esencial de la calidad textual y esta
estrechamente vinculada a la coherencia, cohesién, adecuaciéon y correccidén
linguistica. Sin embargo, la legibilidad de la informacion médica divulgada en redes
socialesy television es insuficiente para un publico inexperto en muchos casos. Por
ello, este articulo analiza cualitativamente la legibilidad linglisticay conceptual del
contenido sobre salud femenina difundido en TikTok y television. El corpus objetivo
esta constituido, por un lado, por los videos subtitulados de TikTok y por otro lado
por los capitulos subtitulados de una serie médica. Este estudio se centra en las
variables cualitativas: la adecuacioén de la terminologia, la ordenacion de las ideas,
el uso de conectores, la calidad de las reformulaciones. Asimismo, se usa un
corpus comparativo de calidad, es decir, que la informacidn de este corpus cumple
con unos criterios de accesibilidad y calidad 6ptimos dentro del ambito de la salud.
A este corpus comparativo se le aplica el mismo analisis cualitativo, para
posteriormente comparar las variables entre el corpus objetivo y el corpus
comparativo de calidad. Analisis preliminares hacen pensar que hay aspectos
cualitativos que deben ser mejorados.

Palabras clave: legibilidad, salud, divulgacion, oralidad, digital
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Estrategias de vigilancia epistémica ante el discurso
conspiranoico en YouTube

Dorota Kotwica

Universitat de Valéncia

Resumen

La propagaciéon de discursos conspiranoicos en las redes sociales refleja una
profunda crisis de confianza en la autoridad cientifica (Demata 2024). Al mismo
tiempo, genera debates polarizados en los que los usuarios despliegan estrategias
lingUisticas y pragmaticas para cuestionar o validar la fiabilidad de la informaciény
de los interlocutores. Estas estrategias evidencian la vigilancia epistémica, definida
como el mecanismo cognitivo que evalua la credibilidad del interlocutor y sus
enunciados (Sperber et al. 2010, Unger 2016, Piatti 2024).

Este estudio analiza una seleccion de comentarios derivados de un debate en
YouTube entre cientificos y defensores de teorias conspiranoicas. El objetivo es
identificar las estrategias linglisticas de vigilancia epistémica de los usuarios
respecto a la credibilidad de los conspiranoicos como fuentes de informacion. Los
resultados preliminares sugieren que predominan las estrategias dirigidas hacia la
fuente —el interlocutor- en lugar de hacia el contenido. Asi, mas alla de cuestionar
la veracidad de los datos transmitidos, los usuarios activan procesos de
deslegitimacion basados en la desconfianza hacia la competenciay las intenciones
de los emisores.

Palabras clave: vigilancia epistémica, discursos conspiranoicos, evidencialidad,
deslegitimacion, redes sociales
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La desautomatizacion fraseoldgica en el discurso de
la prensa digital cubana (2023-2026)

Geisy Labrada Hernandez

Universidad Rey Juan Carlos

Resumen

El presente trabajo se inscribe en el Ambito del analisis del discurso y la fraseologiay se
centra en la desautomatizacion fraseoldgica como recurso estratégico en la titulacion de
la prensadigital cubana. Entendida como la manipulacion creativa e intencionada de las
unidades fraseoldgicas, la desautomatizacién no solo constituye un recurso lingliistico
que genera interés y atrae la atencion de los lectores, sino también un mecanismo
discursivo condicionado por factores culturales, ideoldgicos y contextuales. El objetivo
de lainvestigacion es analizar la presencia, tipologia y funciones pragmatico- discursivas
de la desautomatizacion fraseolégica en titulares de la prensa digital cubana durante el
periodo 2023-2026. Para ello, se ha empleado una metodologia mixta, de caracter
exploratorio, que combina el analisis cualitativo del discurso con el tratamiento
cuantitativo de los datos. La muestra estd compuesta por unos 3400 titulares extraidos
de los periédicos Granma, Juventud Rebelde y Trabajadores, a partir de una seleccién
sistematica de ejemplares publicados entre enero de 2023 y marzo de 2026. Los
resultados confirman que, en la prensa cubana, la desautomatizaciéon fraseoldgica
constituye un recurso poco frecuente, aunque altamente significativo desde el punto de
vista discursivo. Su uso se concentra en géneros de opinidon e interpretacion,
especialmente en textos sobre problematicas sociales y econémicas. Se constata,
ademas, la persistencia de valores argumentativos, ideolégicos y apelativos, a los que
se suman estrategias emergentes de atenuacion, ambigliedad y gestion indirecta de la
critica. Asimismo, se observa una estrecha correlaciéon entre los tipos de
desautomatizaciéon empleados, las tematicas tratadas y los efectos discursivos
generados. Asi, la desautomatizacion fraseoldgica se configura como un recurso
discursivo estratégico que, en el contexto comunicativo actual de la prensa digital
cubana, contribuye a modular la expresion de posicionamientos ideoldgicosy a negociar
los limites de la opinidn en el espacio publico cubano.

Palabras clave: desautomatizacion fraseolégica; prensa cubana; titulacion
periodistica; analisis del discurso; pragmatica
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De la marginalizacion histérica al debate digital:
autoconciencia linguistica en la comunidad asturiana

Covadonga Lamar Prieto Mariam Nadirashvili

Miriam Villazén Valbuena José Luis Godinez Altamirano

University of California, Riverside

Resumen

El estatus de la lengua asturiana se ha convertido en un tema controvertido que genera
debates apasionados en redes sociales y foros publicos, reflejando tensiones histoéricas
y politicas mas profundas que contindan moldeando el discurso sobre su
reconocimientoy preservacion. Elasturiano ha coexistido siempre en estrecho contacto
conelespanol. En 1977, el 23,6% de los asturianos indicé que deseaba que la educacion
primaria fuera bilinglie en asturiano y espanol en la Asturias de la era democratica, un
porcentaje similar al de Galicia, Catalufa o el Pais Vasco. Casi medio siglo después, la
educacién bilingiie sigue sin ser una realidad en Asturias (Alvarez Sancho et al., 2024),
mientras que otras regiones han desarrollado protecciones legales integrales para sus
lenguas minorizadas. El constructo ideolégico sobre la legitimidad del poder
centralizado y la lengua en Espana esta complejamente entrelazado con el mito de
Asturias como cuna de Espafa (Guardado, 2024): la semilla histérica y el repositorio
moral tanto de la monarquia como del catolicismo en lIberia. Esa ideologia, reforzada
durante el franquismo, ha dejado al asturiano en peor posicidon que a otras lenguas
ibéricas. Hemos desarrollado TARDIS (siglas en inglés para Theoretical Analysis and
Reflection of Digital Identification and Self-Awareness), un enfoque sistematico para
analizar interacciones en redes sociales que nos permite examinar como la comunidad
reflexiona sobre sus usos linglisticos. Monitoreamos agentes en redes sociales
(periddicos, radios, figuras politicas y culturales) en busca de conversaciones publicas
relacionadas con el asturiano. El 23 de mayo de 2024, el periddico La Nueva Espana
abrié un debate en Facebook: “;Qué te parece el planteamiento de que el asturiano sea
lengua oficial?”. Las respuestas reflexionan sobre la estandarizacion linglistica y
variedades del asturiano. Los resultados demuestran la necesidad acuciante de crear
programas educativos que tiendan puentes entre la percepcion publica y el
conocimiento académico.”

Palabras clave: lenguas minorizadas, redes sociales, autoconciencia linguistica,
politica linguistica, asturiano
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Gastronomia digital: la promocion discursiva de la
comida peruana en redes sociales

Marco Lovon

Universidad Nacional Mayor de San Marcos; Pontificia Universidad Catdlica del Peru

Resumen

La entomofagia tradicional en la Amazonia peruana se ha convertido en el centro de
nuevas narrativas gastrondémicas que crean experiencias culinarias, impulsadas por su
rapida difusion en las plataformas digitales. En este sentido, la comida exdtica se ha
convertido en un tema de interés para los influencers gastrondmicos —desde chefs
profesionales hasta creadores de contenido— que transforman las practicas de
subsistencia indigenas en experiencias “gourmet” o “delicias amazénicas”, en particular
con la larva del suri (Rhynchophorus palmarum) y la hormiga siquisapa (Atta laevigata).
El objetivo de este articulo es analizar la construccion discursiva de la entomofagia
tradicional en la Amazonia peruana a través de nuevas narrativas gastrondmicas
digitales. El estudio, que se basa en aportaciones del discurso digital, analiza la
estrategia de “gourmetizacion” linglistica y visual que desplaza los significados
asociados a los insectos hacia conceptos como “aperitivos exéticos” o “solucion
ecologica”. El corpus esta compuesto, por un lado, por publicaciones en portales de
noticias y, por otro, por contenidos publicados por foodgrammers en Instagram,
Facebook y TikTok. El analisis examinara expresiones linglisticas, el uso de hashtags y
emaojis, asi como las fotos y videos publicados. El estudio concluye que esta
revalorizacién discursiva funciona como una herramienta de marketing que mitiga la
neofobia alimentaria y posiciona la entomofagia dentro de la narrativa de los
“superalimentos” sostenibles, en un contexto global en el que las narrativas
medioambientales tienen un gran eco.

Palabras clave: gastronomia digital, discurso, gastronomia peruana, redes sociales
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Aproximacion a la variacion en el uso de los emojis en
grupos de WhatsApp segun la variable edad

Julia Lumbreras Mayans

Universitat de les Illes Balears

Resumen

El presente trabajo tiene como objetivo estudiar las herramientas multimodales
(Sampietro, 2023) producidas en conversaciones coloquiales de la plataforma de
mensajeria instantanea WhatsApp. Concretamente, se propone analizar las ocurrencias
de emojis (Vela-Delfa y Cantamutto, 2021) en dos muestras de habla de dos grupos
etarios diferenciados (joven y adulto), con el fin de determinar tendencias concretas en
las dos comunidades. Se proponen dos hipétesis: (1) el grupo joven (nativos digitales)
empleara mas emojis; no obstante, la variedad sera menor, puesto que tienden a
establecer significados estables entre intercambios; (2) el grupo adulto (inmigrantes
digitales) empleara menos emojis, pero lo harda de modo mas descriptivo, enfatico o
redundante, por lo que utilizara una mayor variedad.

La metodologia parte de un corpus de elaboracidon propia, adscrito al CORWAS
(Camargo, 2020-2024), de conversaciones coloquiales en dos muestras de habla: un
grupo joven (menos de 25 anos) de seis participantes, y un grupo adulto (mas de 45 afnos)
de cuatro participantes. Se plantea un analisis estadistico que contraste los datos de
estas dos comunidades.

Los resultados sefialan diferencias significativas entre ambos grupos, y suponen la
confirmacion solo parcial de las hipétesis: la muestra adulta emplea mas del doble de
emaojis que la joven (concretamente, 2,59 veces mas, lo que contraviene lo esperado),
asi como un 52 % mas de emojis distintos que la muestra joven (que si confirma lo
vaticinado). Por tanto, estos datos nos encaminan hacia una caracterizacioén particular
deluso de la multimodalidad, dependiendo del grupo etario de los usuarios.

Palabras clave: analisis del discurso digital, linglistica de corpus, multimodalidad,
variacion social, WhatsApp

40



Tema libre
Volver al indice

Las formas de tratamiento en YouTube: estrategias
pragmalinglisticas de aprendizaje del espanol
mediante diferencias multiculturales

Ginette Maguelouk Moffo

Universidad de Douala

Resumen

En los ultimos anos, el aprendizaje de lenguas ha hecho hincapié en las formas
pronominales de tratamiento como: tu, usted, vosotros, vos (Kluge, 2020), asi como las
formas nominales (jefe, Juan, Sefor). Ademas, se han incorporado exclamaciones,
emojis y otros elementos textuales (Sampietro, 2020; Yus, 2023) para demostrar la
informalizacion del discurso (Pérez-Sabater, 2024). En este estudio, los podcasts de
YouTube mejoran la competencia comunicativa de los aprendientes del Espafiol como
Lengua Extranjera (ELE) en espacios translinglisticos (Pérez-Sabater y Maguelouk-
Moffo, 2024). De hecho, la metodologia resalta los actos del habla (peticiones,
cumplidos, saludos y agradecimientos) que nos ayudan a comprender las diferencias
multiculturales que refuerzan las interacciones.

En cuanto a los resultados, los aprendientes utilizan estrategias pragmalingUisticas de
(des)cortesia (Culpeper, 2020) para participar en diversos podcasts. El analisis
cuantitativo, basado en 278 mensajes recopilados, revela la frecuencia y el porcentaje
de las formas de tratamiento. El analisis cualitativa destaca: (i) las formas de tratamiento
mediante la pragmatica intercultural; (ii) los errores de pronunciacidn y entonacion; y (iii)
el uso de peticiones, saludos, agradecimientos y cumplidos para reforzar la cercania en
los mensajes de podcasts. Por tanto, estas formas de tratamiento influyen en la
pronunciacién para marcar la cercaniay corregir los errores que cometen.

Palabras clave: aprendientes del (ELE), formas de tratamiento, podcasts, actos del
habla, estrategias pragmalinguiticas
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Propuesta metodologica endecagonal de analisis del
discurso multimodal

Uri Marquez Mendoza

Benemérita Universidad Auténoma de Puebla, Instituto de Ciencias Sociales y
Humanidades “Alfonso Vélez Pliego”

Resumen

El presente escrito retoma un corpus de cuatro publicaciones de Facebook para aplicar
un modelo propio (Marquez Mendoza, 2025) que se inscribe en las metodologias de
corte analitica, cualitativa y dialéctica (Bueno, 1972; Engels, 2014; Hegel, 2021, Iliénkov,
2022; Heraclito, 2023; Adorno, 2024), siendo un endecagono de conexiones analiticas.
Ello permite explicar el funcionamiento sintactico a nivel visual (Corchado Robles, 2020,
2025; Vela, Delfa y Cantamutto, 2021, 2023) y la contigliidad por atribucion de las partes
que le son ancilares o subsumen tal modo semidtico (los cuatro modos semidticos: el
verbal, el visual, el oral y el kinésico). El modelo describe la intersemiosis comunicativa
(Oteiza, 2013, 2018, 2022) y los posicionamientos ideoldgicos (significantes acolchados
(Zizek, 1989)) que los interlocutores de las plataformas digitales emplean a través de la
conceptualizacién del discurso multimodal (Kress y van Leeuwen, 2021), los cuales se
expanden (expansion/élasticité du discours) en las redes sociales. De suerte que, el
constitutivo isotdpico propuesto desde la semidtica francesa (Greimas, 1966; Fontanille,
2001), en tanto que involucra al productor como el interlocutor (ideologizados), tomado
transductivamente (Kress, 2010), posibilita al analista para encontrar referencias
intertextuales y narrativas.

Asi, el sujeto se realiza en el discurso multimodal con referencia a un posicionamiento
enunciado y de enunciaciéon (Benveniste, 1966). En este sentido, el objetivo de la
ponencia es proponer a discusion dicho modelo tedérico-metodolégico del analisis del
discurso multimodal. En el decurso del desarrollo de la propuesta metodoldgica se
destacalaresolucién de objetivos que competen al proceso de conceptualizacién en las
metaforas del discurso multimodal (Lakoff y Johnson, 1980; Johnson, 1987; Lakoff y
Turner, 1989; Turner, 1994; Turnery Fauconnier, 2002; Forceville, 1998, 2009, 2020, 2021;
Urios-Aparisi, 2009; Yus, 2009), por medio de la demostracion de dos aspectos
socioldgicos actuales: la infantilizacién del interlocutor y la visibilizacion de la agenda
ideoldgica anglocibernética.

Palabras clave: metodologia, intersemiosis, posicionamientos, multimodalidad,
dialéctica
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¢Qué necesitas para vivir en paz?: respuestas
digitales en una obra memorial

Futuro Moncada Forero

Universidad Auténoma de Nuevo Ledn

Resumen

Esta ponencia analiza el discurso digital generado en Casino Royale, pieza artistica
construida a partir de un fragmento arquitectdnico sobreviviente del atentado
perpetrado por el cartel de Los Zetas en Monterrey en 2011, con el fin de
comprender como el arte puede activar memorias colectivas alli donde persiste el
silencio institucional. El objetivo es examinar de qué manera el lenguaje, entendido
como acto performativo y participativo, opera en una obra que convoca al publico
a responder la pregunta “;Qué necesitas para vivir en paz?”. El estudio retoma los
aportes de los actos de habla y la teoria de la performatividad, integrados con
enfoques del analisis del discurso para atender las dimensiones tecnoldgicas,
afectivas y contextuales de los mensajes emitidos. Metodoldgicamente, se realiza
un analisis cualitativo y cuantitativo del corpus recolectado mediante un cédigo QR
dispuesto en distintos espacios, interpretando cada intervencion como un acto
linguistico situado. Los resultados muestran una amplia variabilidad discursiva que
desplaza la nocién tradicional de “paz” hacia registros intimos, irénicos o
comunitarios, configurando una cartografia emocional que contrasta con la
narrativa oficial del caso. En conclusion, el estudio evidencia cémo la participacion
digital en el arte puede funcionar como un espacio de resistencia simbdlica, de
manifestacion individual y de elaboracion memorial colectiva. “;Qué necesitas
para vivir en paz?” no es solo una pregunta, sino un gesto pragmatico que articula
lenguaje, deseo y accién. Su valor reside en su ambigliedad productiva y en su
capacidad de convocar discursos gue no suelen tener espacio en lo académico ni
en lo institucional. Analizarla desde los actos de habla, las implicaturas y la
performatividad permite comprender que no hay paz sin palabra, y que la palabra,
en su acto de enunciacion, es ya un modo de resistencia y de imaginacion politica.

Palabras clave: memoria, arte contemporaneo, violencia, paz, discurso
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La etnografia digital como herramienta para la
alfabetizacion cientifica y digital: un caso de estudio
del alumnado de la Universitat de Valencia

Alfonso Navarro Guinea

Universitat de Valéncia

Resumen

En esta ponencia explica el desarrollo del Proyecto de Innovacién Educativa
Emergente 2023-2024 (nim. 2736865): La etnografia digital como herramienta para la
alfabetizacion cientifica y digital en la Universitat de Valencia, orientado a ensefiar al
alumnado a comprender criticamente las nuevas tecnologias mediante metodologias
cualitativas, especialmente la etnografia digital. Asi, se presentan y sistematizan los
resultados de 87 trabajos de etnografia digital realizados por 363 estudiantes de tres
facultades y ocho grados, complementados con podcasts elaborados por los grupos
y con las respuestas a un cuestionario sobre su experiencia. El estudio se centra en
fendmenos actuales como el papel de las personas influencers, las dinamicas
comunicativas en entornos digitales y la actividad en distintas redes sociales, asi
como en la percepcidny gestidon de la desinformacion.

Las reflexiones del alumnado ponen de manifiesto que la etnografia digital es una
herramienta util, critica y practica para analizar la cultura digital, permitiendo que
el alumnado desarrolle competencias de analisis discursivo, reflexion y
argumentacion sobre los contenidos digitales. Asimismo, el uso de podcasts como
formato de difusion de los resultados demuestra ser un recurso innovador para
consolidar el conocimiento y fomentar el aprendizaje compartido, ademas de
potenciar la capacidad de sintesis y comunicacién del alumnado.

Este proyecto evidencia como las metodologias cualitativas, especialmente la
etnografia digital, pueden enriquecer la docencia universitaria, ya que permiten
observar como el alumnado interactua con los contenidos digitales, cOmo procesa
la informacién y como construye significados en los espacios sociales en linea. Los
resultados sugieren que la combinacién de tecnologia, interdisciplinariedad y
reflexion critica favorece una comprension mas profunda y responsable de la cultura
digital, a la vez que potencia practicas docentes innovadoras que promueven un
aprendizaje activo, participativo y consciente en los entornos virtuales.

Palabras clave: etnografia digital, pensamiento critico, alfabetizacion digital,
aprendizaje basado en proyectos (ABP), competencias cientificas.
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La deslegitimacion de la clase politica espanola:
Analisis de sentimiento de un corpus de comentarios
procedentes de la red social X

Manuel Padilla Cruz

Universidad de Sevilla

Resumen

El auge del discurso de odio en las redes sociales ha transformado la comunicacion
politica digital y ha convertido plataformas como X en escenarios de alta
polarizacion. Como parte de este fendmeno, la deslegitimacion sobresale como una
estrategia discursiva fundamental encaminada a erosionar la autoridad y la imagen
publica del adversario politico. Al presentarlo como un actor carente de validez
moral o profesional, esta estrategia actlua como un catalizador del odio y facilita
procesos de otrificacion, criminalizaciéon y deshumanizacién que fragmentan el
debate democratico y normalizan la hostilidad hacia el representante publico.

A partir del analisis del léxico empleado en un corpus de publicaciones
procedentes de X que deslegitiman a politicos espanoles, esta comunicacion
examina los sentimientos que el lenguaje en ellas empleado transmite. Mas
concretamente, identifica no solo los términos mas recurrentes en el ataque verbal,
sino también su carga afectiva subyacente y su contribucion al rechazo social. De
este modo, el trabajo busca desentranar como la seleccion léxica no es aleatoria,
sino que obedece a una voluntad de generar estados emocionales especificos en
la audiencia, tales como la indignacion o el desprecio, para asi intentar o validar la
exclusién del actor politico.

La metodologia seguida combina el andlisis del discurso con herramientas de
linguistica computacional y analisis de sentimiento asistido por software. Tras la
recopilacién y limpieza del corpus, se procedié al etiquetado y procesamiento de
sus datos para evaluar la polaridad emocional. Los principales hallazgos del
analisis de sentimiento revelan un predominio de emociones negativas de alta
intensidad, especialmente el ascoy laira. Los resultados también demuestran que
el léxico de la deslegitimacion esta intrinsecamente ligado a un perfil emocional
toxico que busca anular la empatia y consolidar marcos narrativos de desprecio
absoluto hacia la clase politica.

Palabras clave: deslegitimacion, discurso de odio, analisis de sentimiento,
polarizacién politica, redes sociales
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Ironia y sarcasmo en el debate politico-ideoldgico en
redes sociales

Ana Pano Alaman Ana Mancera Rueda
Universita di Bologna Universidad de Sevilla
Resumen

En afos recientes, la investigacion sobre discurso politico digital se ha ocupado de
la ironia y el humor tanto en los mensajes de partidos y lideres politicos como en
los mensajes de los usuarios que buscan criticar o atacar el mensaje politico. El
debate politico-ideoldgico que circula por las redes se ha relacionado con los
conceptos de LOLitics (Tay 2014) y politainment (Mazzoleni y Bracciale 2019),
basados en la idea de que la critica dirigida a la politica desde las plataformas
digitales se basa esencialmente en un humor subversivo que genera en estos y
otros entornos digitales un “neohumorismo de masas” (L'Yvonnet 2012). Distintos
estudios sobre discurso digital en espanol (Pano y Mancera 2014; Pano 2015;
Mazzuchino 2019; Mancera y Pano 2026) han demostrado que la posibilidad de
publicar contenidos sin intermediacion expone a los politicos al comentario
inmediato de lo que dicen en un acto de enunciacion permanente en clave irénica
o humoristica que trata de sacar a la luz las debilidades y contradicciones de las
practicas de poder (Hidalgo e Iglesias 2009). En esta comunicacién, que adopta los
planteamientos tedricos del grupo GRIALE (Ruiz y Alvarado 2013), se presentan los
resultados de un anélisis cualitativo de los contenidos irdnicos y sarcasticos
presentes en tres corpus de mensajes extraidos automaticamente
(exportcomments.com) de Instagram, X y Facebook, que contienen textos
publicados en enero-mayo de 2026 por los principales lideres politicos espafnoles
respecto a temas polémicos de actualidad (corrupcién, inmigracion) y las
respuestas y comentarios de los usuarios a esos textos. El objetivo es identificar,
comparando las tres plataformas, las funciones pragmaticas de la ironia y de sus
distintas manifestaciones en el discurso de los politicos y de quienes reaccionan a
sus mensajes y determinar hasta qué punto orientan la interaccidn en estas redes
y con qué efectos en el debate politico actual.

Palabras clave: discurso politico, redes sociales, ironia, sarcasmo, interaccion
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La divulgacion meteorologica en TikTok: analisis
multimodal de un video de RTVE sobre el regreso de
ELNino

Stéphane Patin

Université Paris Cité

Resumen

Elauge de TikTok como plataforma de consumo informativo entre las generaciones
mas jovenes ha impulsado a los medios de comunicacion tradicionales a adaptar
sus estrategias de divulgacion a los cddigos comunicativos propios de las redes
sociales. En este contexto, la presente comunicacién analiza un video publicado
por la cuenta oficial @eltiempotve de RTVE sobre el posible regreso del fendmeno
climatico El Nifo. La investigaciéon parte de la siguiente pregunta: ;como
transforma RTVE una explicacidn meteorolégica institucional en un contenido
nativo de TikTok mediante la integracién de recursos multimodales que favorecen
la divulgacion cientifica, captan la atencion del internauta y construyen EL Nifio
como un riesgo climatico? Desde el marco del analisis multimodal del discurso
digital se examina la combinacién entre los distintos modos semidticos: discurso
oral, subtitulos, rétulos, imagenes, animaciones, grafismos, gestualidad, encuadre,
montaje y banda sonora. Los resultados evidencian varios aspectos. La adaptacion
al ecosistema comunicativo de TikTok no supone una mera simplificacién del
contenido cientifico, sino una reconfiguracion de sus modos de representacion. La
explicacidn se organiza mediante una secuencia causal progresiva, reforzada por
preguntas retdricas, marcadores conversacionales, datos probabilisticos vy
estrategias de advertencia que orientan la interpretacion del fenédmeno. La eficacia
divulgativa del video descansa en la coordinacién de recursos multimodales. Los
subtitulos en modalidad karaoke sincronizan oralidad y lectura y generan un
microdinamismo visual; los mapas, graficos y animaciones confieren credibilidad
cientifica; la gestualidad de la presentadora guia la interpretacion de los elementos
visuales y refuerza la dimensidon explicativa; mientras que el montaje, las
transicionesy el ritmo acelerado responden a las logicas de captacidn de atencidn
propias de TikTok.

Palabras clave: TikTok, divulgacion cientifica, andlisis multimodal del discurso,
comunicacion meteorolégica

47



Tema libre
Volver al indice

“Tienen que correr cabezas”: la atribucion de culpa en
comentarios de usuarios de Facebook sobre un evento
tragico en Guatemala

Hebe Powell

Independiente

Resumen

En marzo de 2017 se produjo un incendio en un hogar seguro para adolescentes en
Guatemala, en el que fallecieron 52 nifias. Tanto la tragedia como el desarrollo de
las investigaciones posteriores han sido desde entonces objeto de atencion
mediatica. Esta investigacion analiza un corpus de 545 comentarios de usuarios de
Facebook en respuesta alos articulos publicados por un diario digital guatemalteco
sobre este suceso, desde 2017 hasta 2025, cuando los padres de las victimas
recibieron compensacion financiera.

Con apoyo en la teoria de la valoracion de Martin y White (2003) y el trabajo de
Hanson, Page y Fuoli (2022), se examinan las diversas estrategias discursivas por
medio de las cuales se atribuye la culpabilidad a los diferentes actores
involucrados en la tragedia: las nifas, sus padres, y las autoridades. Se identifican
las bases de las valoraciones, su enfoque y las narrativas que surgen.

Los resultados indican que en el caso de las autoridades y las nifas, la mayoria de
las atribuciones de culpa se fundan en la ética mientras que a los padres se los
juzga no solo en base de la ética sino también de su fiabilidad. Respecto al enfoque,
hay que destacar que los juicios a las nifas se centran en su caracter mientras que
a los padres se los juzga mas por su comportamiento. De este modo emergen tres
narrativas paralelas: la corrupcién e impunidad institucional, el tipo de padres que
abandonan a sus hijas y luego intentan sacar provecho de la tragedia, y la
caracterizacion de las jovenes como delincuentes que merecian morir.

Mientras los estudios sobre la atribuciéon de culpa suelen enfocarse en actores
politicos, en este trabajo se examina un rango mas amplio de protagonistas
sociales y se demuestra como este acto se emplea para deslegitimizar a un grupo
social marginalizado, revelando también una misoginia arraigada en la sociedad
guatemalteca.

Palabras clave: culpa, deslegitimacion, teoria de la valoracion, estrategias
discursivos, Facebook
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¢clnsulto o broma?: Deteccion automatica de
descortesia afiliativa en conversaciones de WhatsApp
en espanol

Aranzazu Quintana San José
Universidad de Cadiz

Resumen

El uso de la descortesia afiliativa es cada vez mayor en algunos paises, como
Espafna (Quintana San José, 2025), y se ve reflejado con creciente frecuencia en
nuestras conversaciones, tanto orales como en entornos digitales, como el ejemplo
siguiente del corpus CODES:

E1:yo silo pienso. no sé la evidencia cientifica que tendra detras, pero desde luego
creo que también tenemos épocas hormonales

E2: Bueno, C, algun tipo de regulacion hormonal seguramente haya en los hombres,
¢no? Por ejemplo, tanto yo como el maricon del P tenemos menos potencia
deportiva en invierno y mas en primavera-verano, aunque no hayamos cambiado
los habitos alimenticios o rutinarios

(GMHES9)

Sin embargo, uno de los principales problemas en diversos ambitos, como el
forense o el de la neurodivergencia, es que la descortesia afiliativa no siempre se
interpreta correctamente. En el &mbito forense, una broma basada en este tipo de
descortesia podria ser malinterpretada, llegando incluso a considerarse una ofensa
real y generando consecuencias legales. En el ambito de la neurodivergencia,
personas con condiciones como el trastorno del espectro autista o el sindrome de
Asperger pueden presentar dificultades en la adquisicion de ciertas competencias
pragmaticas necesarias para interpretar el humor, la ironia o las bromas, lo que
puede llevar a que estas expresiones se interpreten de manera literal.

Por ello, hemos desarrollado un programa informatico capaz de analizar
conversaciones de WhatsApp con el objetivo de detectar automaticamente si un
enunciado corresponde a un caso de descortesia negativa o a una descortesia con
finalidad afiliativa. Este sistema busca contribuir a una mejor comprensioén
pragmatica de las interacciones digitales y servir como herramienta de apoyo tanto
en investigaciones linguisticas como en contextos aplicados, como el analisis
forense o el estudio de la comunicacidn en poblaciones neurodivergentes.

Palabras clave: descortesia afiliativa, deteccion automatica, neurodivergencia,
forense, WhatsApp
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Corpus Humnet: claves y retos para la creacion de un
corpus de humor digital en espanol

Doina Repede

Universidad de Granada

Resumen

En los ultimos anos, el humor en espafnol ha sido ampliamente estudiado, dando
lugar a numerosas investigaciones. En particular, se han desarrollado propuestas
de etiquetaje pragmatico para su analisis (Khaylina y Alvarado, 2023; Ruiz Guirillo,
2023), junto con otros enfoques que exploran sus mecanismos discursivos y su
impacto en la comunicacién. Actualmente, el estudio del humor como
competencia y actuacion (Ruiz Gurillo, 2022), centrado en los procesos que
intervienen en su produccidon e interpretaciéon (Ruiz Gurillo, 2023), se ha
consolidado como una rama de la linguistica del humor (idem). Para ello, se han
compilado corpus de textos humoristicos, como  Observahumor
(https://www.observahumor.com/) o Humcor. Corpus Oral Multimodal de Humor
en Espafol (https://humcor.snlt.es/).

En la misma linea, se ha construido Humnet. Corpus de humor escrito
(https://humnet.snlt.es/), el Unico corpus informatizado dedicado especificamente
al estudio del humor en el espanol digital de Espafa e Hispanoamérica. El corpus
redne diferentes tipos de contenidos humoristicos —chistes, monélogos, sketches,
memes y desmotivaciones— en distintos formatos, como imagenes, GIFs, videos o
textos, procedentes de redes sociales como X (Twitter), Instagram, Facebook,
Reddit, Tumblr, Bluesky o YouTube. El archivo abarca un periodo de mas de 25 afios
e incluye materiales sobre el humor digital de Espafna e Hispanoamérica, desde el
ano 2000 hasta la actualidad. En esta ocasién, nos proponemos presentar las
caracteristicas principales del corpus Humnet, los criterios tedricos vy
metodolégicos que fundamentaron su disefo, asi como los procedimientos
empleados para la recopilacién, clasificacion y codificacién de los datos.
Asimismo, se explicaran los criterios de busqueda dentro de esta base de datos,
que proporciona acceso a una extensa coleccidén de textos humoristicos en el
espanol digital.

Palabras clave: humor digital, variedades del espanol, linglistica de corpus,
humanidades digitales, preservacion
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Relevamiento de técnicas metodologicas para el
estudio de practicas comunicativas digitales:
justificacion para un corpus del ambito escolar

Mariana Mara Roche
Universidad Nacional de Rio Negro, CIEDIS; CONICET

Resumen

Investigar las practicas comunicativas digitales contemporaneas requiere una serie
de decisiones que hacen al disefio y seleccion de herramientas metodoldgicas
apropiadas para recoger, sistematizar y procesar los datos del discurso digital. La
complejidad de abordar un objeto de estudio que cambia con rapidezy el tratamiento
ético de interacciones reales, constituyen aspectos relevantes al momento de un
analisis de este tipo. Este trabajo forma parte de una investigacién mas amplia sobre
la reconfiguracion de las practicas comunicativas digitales en el ambito escolar de
nivel secundario argentino durante el periodo 2020-2023. En esta oportunidad,
presentamos dos objetivos. Por un lado, indagar y ofrecer un estado de la cuestién de
indole metodoldgico sobre estudios que abordan las practicas discursivas en
diferentes espacios digitales, haciendo foco en sus preguntas de investigacion,
conjunto de datos relevado y métodos utilizados. Por otro lado, a partir de ese
panorama metodoldgico, presentamos las distintas técnicas de recoleccién
utilizadas en nuestro corpus y justificamos el disefio metodolégico empleado bajo los
lineamientos de la etnografia digital (Hine, 2000, 2015) y de la sociolinguistica digital
(Androutsopoulos, 2014; Holmes y Hazen, 2014), que incluye aportaciones sobre
metodologias colaborativas (Eisner, 2025). En nuestro estudio, hemos empleado una
combinacion de diferentes técnicas (Blommaert y van de Vijve, 2013) desde un
enfoque de “baja tecnologia” en la recoleccion de los datos (Hogan et al., 2007), y
desarrollamos tres instancias de investigacion complementarias: a) conformacién de
un corpus de interacciones por WhatsApp (Cantamutto y Vela Delfa, 2023), b)
elaboracién de mediagramas (Blommaert, Brandehofy Nemcova, 2018; Venega et al.,
2023; Vold Lexander y Androutsopulos, 2019),y c) realizacién de entrevistas (Eisner,
2022). En esta linea, esta presentacion ofrece orientaciones metodoldgicas en torno
a las distintas opciones para recolectar datos de interacciones digitales que se
producen en una gran variedad de plataformas y artefactos digitales. Especialmente,
con la combinacién de técnicas empleadas, evidenciamos que las practicas
comunicativas digitales pueden ser comprendidas y abordadas de diversas maneras
ya que no estan aisladas de otros entornos de comunicacion. En nuestro caso, la
comunicacion escolar sucedié en el marco de una complejidad de repertorios de
medios (Medianou y Miller, 2012) y procesos en los que se vieron involucradas las
tecnologias ante la falta de copresenciay en el regreso a la presencialidad.

Palabras clave: discurso digital, sociolinglistica digital, etnografia digital,
interaccién escolar, metodologia de investigacion
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Memesy TikTok como aulas literarias: viralidad, humor
y aprendizaje digital

Blanca Estela Ruiz Zaragoza

Universidad de Guadalajara

Resumen

La ensefanza de la literatura enfrenta hoy un desafio central: conectar con
estudiantes inmersos en ecosistemas digitales hiperconectados. Esta ponencia
explora como los memes y videos de TikTok pueden funcionar como herramientas
de mediacién pedagodgica, combinando analisis del discurso digital con
sensibilidad etnografica. No se trata solo de estudiar iméagenes, textos o humor; se
analizan también las practicas de consumo, produccidon y circulacion de
contenidos literarios en redes sociales.

Se presentan resultados de un proyecto en aulas universitarias de Letras
Hispanicas donde se implementaron retos creativos en TikTok y colecciones de
memes literarios. Los hallazgos muestran que estas practicas facilitan la
apropiacion de conceptos literarios, promueven la reflexién critica y generan
comunidades de aprendizaje digital, integrando estéticas virales con referencias
literarias. EL humor, la ironia y la brevedad de los memes facilitan la memorizacion
y reinterpretacion de obras clasicas y contemporaneas.

La investigacion combina analisis semidtico de memes y videos, entrevistas
etnograficas a estudiantes y seguimiento de métricas de interacciéon digital. Se
discute como los discursos virales pueden transformar la alfabetizacion literaria 'y
la ensefianza en la era digital, asi como los retos éticos y metodolégicos de
investigar en redes sociales, incluyendo privacidad, autoria y circulacion de
contenidos.

Esta ponencia propone una mirada innovadora sobre la interseccion entre
educacion literaria y ciberculturas digitales, demostrando que los entornos
participativos de internet no solo difunden contenidos, sino que se convierten en
auténticos espacios de aprendizaje critico y creativo.

Palabras clave: memes literarios, TikTok educativo, etnografia digital, analisis del
discurso, alfabetizacion literaria
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¢Qué significa “privacidad” en WhatsApp? Discurso,
control e infraestructura

Agnese Sampietro

Universitat Jaume |

Resumen

Esta investigacién examina cdmo se construye la privacidad en la comunicacion
corporativa de WhatsApp, centrdndose en la retdrica de la privacidad de la
plataformayen susimplicaciones éticas. En lugar de considerar la privacidad como
una nocién unitaria, este trabajo propone distinguir entre privacidad como discurso
y privacidad como infraestructura.

El corpus analizado esta compuesto por la paginaweb y las entradas publicados en
el blog corporativo de WhatsApp entre 2009 y 2023. En el plano metodoldgico, se
combinan el analisis tematico y el analisis critico multimodal del discurso (Machin
y Mayr, 2012) para examinar como se presenta discursivamente la privacidad y
como esta se articula a través de sus funcionalidades y configuraciones.

El analisis identifica tres patrones recurrentes. Primero, la privacidad se moraliza
mediante narrativas de cuidado, proteccidon y comunicacion interpersonal segura,
especialmente a través de la comparacion reiterada entre la mensajeria cifraday la
conversacion cara a cara. Segundo, la privacidad se individualiza mediante un
discurso de control del usuario (mensajes temporales, ajustes de privacidad y otras
funciones de proteccion). Por ultimo, la privacidad se reconfigura a nivel estructural
a medida que la plataforma se expande hacia la comunicacién con empresas, las
herramientas de difusiéon y otras formas de visibilidad.

Los resultados muestran que el discurso corporativo presenta la privacidad como
un valor moraly afectivo asociado con el control del usuario. En cambio, en cuanto
a infraestructura, la privacidad opera mediante disposiciones técnicas,
configuraciones por defecto de la interfaz y formas de integracién en la plataforma
que resultan solo parcialmente visibles para los usuarios.

Se concluye que la privacidad no constituye una propiedad unica de la plataforma,
sino un concepto distribuido entre distintos niveles, lo que plantea implicaciones
relevantes para el estudio del discurso digital y para la comprension critica de las
plataformas.

Palabras clave: WhatsApp, privacidad, discurso corporativo, analisis critico del
discurso, plataformas
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DIGIMEDCOM: nuevos horizontes para el analisis del
discurso digital en salud femenina

M.a [sabel Santamaria Pérez Ovidia Martinez Sanchez

Universidad de Alicante

Resumen

Esta comunicacidon presenta DIGIMEDCOM, un macrocorpus especializado
desarrollado en el marco del proyecto Neotermed4All. Terminologia y comunicacion
biomédica para la inclusion y digitalizacion en salud femenina (CIAIC0/2024/81),
concebido para el analisis del discurso médico-sanitario sobre salud femenina en
distintos niveles de especializacion, géneros discursivos y entornos de circulaciéon
digital. A diferencia de las aproximaciones centradas en conjuntos textuales
homogéneos, DIGIMEDCOM articula diversos conjuntos que permiten estudiar la
variacién terminoldgica y discursiva en ambitos especialmente significativos, como la
reproduccién asistida y la medicina estética.

La propuesta se centra en la recopilacion del macrocorpus y en su potencial
metodoldgico para el estudio del discurso digital. En su estado actual, DIGIMEDCOM
integra un corpus compuesto por dos subcorpus de textos divulgativos y especializados
sobre reproduccion asistida, descritos en trabajos previos, a los que se suman dos
corpus sobre medicina estética: uno constituido por textos procedentes de clinicas y
otro por publicaciones en redes sociales. Esta estructura permite analizar la circulacion
del conocimiento biomédico entre géneros institucionales, promocionales, divulgativos
e interactivos, asi como observar los procesos de reformulacion, especializacion y
adaptacion discursiva en funcion del emisor, el canaly el destinatario.

En primer lugar, la comunicacion abordara los criterios de compilacion, digitalizacion y
clasificacion del macrocorpus. En segundo lugar, examinara su organizacion en funcion
del grado de especializacion, del género textualy del contexto comunicativo. Por ultimo,
se expondran las posibilidades de etiquetado y anotacién del recurso desde las
perspectivas médico-semantica y de género. En conjunto, se argumentara que
DIGIMEDCOM es una herramienta estratégica para estudiar el discurso digital sobre
salud femenina y para avanzar en el analisis de fendmenos como la divulgacion
biomédica, la comunicacién médico-paciente, los sesgos de género y la mediacién
lingliistica en contextos tecno-discursivos.

Palabras clave: discurso digital, salud femenina, corpus multigénero, comunicacién
médico-sanitaria
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Videoconferencia y participacion en L2: efectos del
entorno digital en la interaccion en conversaciones
exolingues

Izabella dos Santos Santiago
Universidad de Valladolid

Resumen

Esta investigacién examina como la videoconferencia configura la organizacion de
la interaccion exolinglie (en la que uno de los hablantes no es nativo de la lengua
utilizada), a partir del analisis de conversaciones en espafnol en entorno digital. En
concreto, se plantea la siguiente pregunta de investigacion: ;de qué manera las
condiciones tecnoldgicas de la videoconferencia influyen en las practicas
conversacionales y en la participacion de los interlocutores? El corpus esta
compuesto por interacciones de 22 participantes (11 estudiantes brasilefios del
grado en espanoly 11 espanoles, estudiantes y egresados de master en ensenanza
de espanol), y se triangula con datos de cuestionarios sobre la percepcién de los
participantes. El andlisis se inscribe en el marco del andlisis conversacional de
base pragmatica. Los resultados preliminares muestran, por un lado, un
incremento en la participacion de los hablantes no nativos, asociado a una menor
ansiedad comunicativa en el entorno digital. Por otro, se observa una mayor
prominencia de recursos no verbales visibles (como la sonrisa y los movimientos
de cabeza), que desempenan funciones clave en la gestion de turnosy la alineacién
interactiva.

Palabras clave: videoconferencia, conversacién exolinglie, analisis de la
conversacion
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¢ Fraude electoral?: representaciones discursivas de
los actores sociales en medios digitales peruanos
sobre las Elecciones Generales del 2026 en Peru

Sonia Saravia Alexis Misari Rojas

Universidad Nacional Mayor de San Marcos

Resumen

En abril del 2026, se llevaron a cabo las Elecciones Generales en el Peru, lo que
desencadend un panorama conflictivo marcado por denuncias y acusaciones de
un supuesto fraude electoral. En este contexto, diversos medios de comunicacion
digitales manifiestan posturas divididas al intentar identificar a los responsables de
esta situacion critica en la politica peruana. Por lo tanto, en el presente estudio, se
busca analizar las representaciones de los actores sociales en los discursos de
medios de comunicacion periodisticos digitales peruanos —tanto escritos como
audiovisuales— sobre las Elecciones Generales del 2026, con el fin de identificar
los mecanismos linglisticos mediante los cuales se incluye, excluye y se atribuye a
los sujetos la responsabilidad del supuesto fraude electoral. Metodolégicamente,
se recurre al modelo de representacion de actores sociales de van Leeuwen (2008,
2014). Ademas, la muestra estd conformada por (i) notas periodisticas presentadas
en los diarios digitales peruanos La Republica, El Comercio y EL Buho; y (ii) tres
canales peruanos de YouTube orientados a la opinidn politica: Jaime Bayly,
Hildebrandt en sus Trece y Pavel - Yachay Wasy. Se concluye que las
representaciones de los actores sociales se articulan principalmente a través de
procesos de activacion y pasivaciéon, asi como de personalizaciéon e
impersonalizacién, lo que permite, por un lado, atribuir responsabilidad a
determinados actores (como autoridades, candidatos y votantes) y, por otro, hay
posturas que sostienen que no hubo fraude.

Palabras clave: fraude electoral, actores sociales, medios digitales, Elecciones
Generales 2026, Peru
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Agresividad en X hacia hombres con responsabilidad
politica: descortesia y valoracion negativa

M.a Milagros del Saz Rubio

Universitat Politecnica de Valéncia

Resumen

En un contexto de creciente agresividad verbal en redes sociales, este estudio como
se desacredita a hombres politicos con proyeccion y visibilidad en la red X (antes
Twitter) mediante la combinacion de estrategias de descortesia y valoracidon negativa.
Aunque investigaciones anteriores han puesto el foco en la violencia verbal ejercida
contra mujeres politicas —revelando como los discursos sexistas y la transgresion de
roles tradicionales de género se materializan en forma de ataques digitales (Bou y
Conejos, 2014; Del-Saz Rubio, 2025; Espdsito y Zollo, 2021; Krook, 2020)—, este
trabajo pretende identificar los patrones tematicos y linguisticos de agresion hacia
hombres en espacios igualmente expuestos, como el ambito de la politica tanto en
Espafna como en Estados Unidos. En particular, analizaremos las respuestas dirigidas
a politicos espanoles y americanos con presencia en X, como Pedro Sanchezy Donald
Trump, asi como a otros miembros de su respectivo ejecutivo. El objetivo es identificar
los temas mas recurrentes y las estrategias de codificacion de la negatividad y la
agresividad que reciben y evaluar si es posible extraer patrones interpretativos
similares a los documentados en contextos femeninos. La metodologia empleada es
mixta: se combina el anélisis cualitativo apoyado en el marco de la teoria de la
valoraciény la descortesia (Culpeper, 2011; Del-Saz Rubio, 2023; Martin y White, 2005)
junto a un analisis cuantitativo asistido por herramientas de corpus (Corpus Sense).
Los resultados nos indican, de forma tentativa, que los politicos espafioles reciben
agresion mediante insultos directos y la asociacidon de estos con aspectos negativos
mediante criticas, acusaciones, etc. Los resultados son similares en el caso de los
politicos americanos, aunque se observan porcentajes mas altos en el uso de
estrategias de sarcasmo e implicatura. Por otro lado, los resultados indican que la
articulacion de la agresion se realiza a partir de dos ejes: la moralidad (legitimidad) y la
competencia (capacidad). No se observa cuestionamiento de la vida personal, pero si
del liderazgo eficaz y ético. En conclusidn, los resultados de este estudio indican que
la agresividad y la negatividad dirigidas a hombres con responsabilidad politica en X se
centran en cuestionar su moralidad y su competencia, y no tanto en aspectos de su
vida personal. Estos hallazgos sugieren que la agresion digital contra figuras politicas
masculinas sigue patrones evaluativos distintos, aunque igualmente recurrentes, lo
que pone de relieve la importancia de incorporar el género como una variable
comparativa clave en el andlisis de la descortesia y del discurso politico en X.

Palabras clave: agresion digital, descortesia, Twitter/X, politicos espafioles y americanos
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¢.Es pertinente una perspectiva diacronica en el
estudio del discurso digital? Una aproximacion a la
puntuacion en Twitter/X

Paloma Serrano Garcia

Universidad Complutense de Madrid

Resumen

El discurso en entornos digitales ha sido objeto de nhumerosos estudios en las
ultimas décadas. En estos trabajos se destaca, precisamente, el dinamismo de
este tipo de textos y su rapida evolucion. En esta comunicacion proponemos
introducir una perspectiva diacrénica al analisis del discurso digital que permita
sistematizar de forma contrastiva los cambios que se han producido y explorar sus
causas. En esta primera aproximacion nos centramos en la evoluciéon del uso de los
signos de puntuacion en la red social Twitter/X.

Se ha sefialado que en los textos digitales existe una tendencia hacia usos no
normativos de la ortografia relacionados con la economia, el contexto coloquial, la
intencion ludicayla construccién de identidad (Giammatteo 2025). Enelcaso de los
signos de puntuacidn, se han descrito fendmenos como la reduccién del punto y la
coma, la omisién de los signos de apertura de interrogacién y exclamacion, el uso
expresivo de la repeticidon de signos o la sustitucion parcial por emoticonos (Figueras
2014, Herring 2019, Mancera 2016, Ridao 2022, Serrano 2019, Yus 2010: 198).

Los trabajos mencionados se centran en cortes temporales sincrénicos que no reflejan
el cambio a lo largo del tiempo. Para observar la variacion diacrénica, proponemos un
analisis empirico contrastivo de mensajes publicados por varias cuentas de
personajes publicos en Twitter/X en dos cortes temporales: entre 2008y 2012, periodo
inicial de la plataforma, y entre 2022 y 2026, momento actual. Se tendran en cuenta
diferentes variables, como la evolucién tecnoldgica, la evolucién de las plataformas,
la alfabetizacion digital, el papel en la esfera publica, la incorporacién de recursos
multimodales, etc. Se espera que los resultados evidencien una tendencia hacia la
estabilizacién de la puntuacidn en los textos digitales, un desplazamiento de ciertos
usos expresivos hacia nuevos recursos semioéticos y, en definitiva, que confirmen la
necesidad de continuar el enfoque diacrdnico.

Palabras clave: signos de puntuacion, discurso digital, variacion diacrénica, redes
sociales, Twitter/X
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La extimidad como recurso retorico en la construccion
del ethos en LinkedIn: un analisis de la seccion
“acerca de” de profesionales brasilenos y espanoles

José Edson da Silva
Universidad de Valladolid

Resumen

Las redes sociales digitales no solo han reconfigurado las formas de interaccion,
sino también la construccion de la identidad en linea, que se ha convertido en una
practica discursiva estratégica para la proyeccion del ethos, especialmente en las
orientadas al ambito laboral, como LinkedIn. Esta identidad, afectada por las
affordances de la plataforma y por la necesidad de validacién social, recurre a la
exteriorizacion de lo privado como recurso retdrico. En este sentido, esta
comunicacién tiene como propdésito analizar cémo la extimidad se materializa en
perfiles de profesionales brasilefios y espafioles en dicha plataforma para entender
como ello influye en la configuracién del ethos profesional, dado que LinkedIn es
un ambiente condicionado por normas sociocomunicativas y recursos
tecnodiscursivos que privilegian lo éxtimo. Para ello, nos apoyamos en los estudios
sobre discurso digital (Yus, 2010, 2020; Cantamutto y Vela Delfa, 2016; Paveau,
2022; Placenciay Parini, 2024), que nos ayudan a comprender las dinamicas de lo
digital que inciden en este tipo de plataforma; y en los estudios sobre ethos y
extimidad (Ducrot, 1984; Tisseron, 2011), que nos permiten entender la
autorrepresentacion como una estrategia persuasiva orientada, entre otros
aspectos, a la obtenciéon de capital social. Metodoldégicamente, se trata de un
estudio cualitativo de caracter descriptivo-interpretativo. El corpus analizado reline
30 textos escritos, publicos y seudonimizados, extraidos de la seccion “Acerca de”
de perfiles de profesionales brasilefios y 30 de espafoles. Esta seccién es un
espacio discursivo preconfigurado y nativo de la plataforma, en el que se favorecen
las practicas de extimidad. Los analisis indican que la extimidad opera como un
dispositivo de validacién y de aproximacion relacional. En ambos grupos, de
brasilefios y de espanoles, se observa un uso recurrente de recursos deicticos
personales en la construccién discursiva, mediante los cuales se refuerza y/o se
destaca la informacioén presentada en otras secciones del perfil. Las diferencias
residen, en concreto, en la eleccion de los recursos linglisticos, condicionada
sobre todo por la finalidad del perfil o por el nicho profesional.

Palabras clave: extimidad, ethos profesional, retérica, autorrepresentacion, LinkedIn
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Los consejos de viaje transmitidos a través de la
plataforma Reddit

Simona-Luiza Tigris

Universidad de Bucarest

Resumen

La meta de este trabajo es analizar como se realizan los consejos de viaje en la
plataforma Reddit. ;Cudles son las estrategias linglisticas que se usan? ;Los
consejos se realizan de manera atenuada o intensificada? Segun Searle (1976), el
consejo es un acto de habla directivo. Brown y Levinson (1987) mencionan que el
consejo amenaza la imagen negativa del interlocutor, mientras que Haverkate
(1994) especifica que es un exhortativo no impositivo, ya que se realiza en beneficio
delinterlocutor. El consejo puede ir acompafnado por estrategias discursivas, tales
como la evaluaciéon y la elaboracién (Locher, 2006), la expresiéon de empatia
(Pudlinski, 2005), pero también la mencién de experiencias compartidas,
experiencias propias o resultados positivos (Eisenchlas, 2020). En el analisis de los
consejos se han tomado en consideracion las categorias de estrategias linglisticas
identificadas por Eisenchlas (2020). Dichas categorias se basan en una
clasificacion anterior realizada por Martinez Flor (2005). Los consejos se pueden
transmitir de manera directa (por ejemplo, las directivas realizadas mediante el uso
del imperativo), de manera convencionalizada (a través de formulaciones
especificas) o de manera indirecta (por ejemplo, las declaraciones generales). En
cuanto a los procesos de atenuacidon y de intensificacién, se ha recurrido a los
recursos sefalados por Briz (2018) en el espafnol coloquial. El analisis se centra en
los consejos proporcionados en el marco de 15 hilos creados por usuarios que
solicitan consejos de viaje. Los hilos contienen las palabras “viaje” y la
denominacién de una ciudad, un pais o un continente. Los datos obtenidos han
sido anonimizados. Abundan los consejos directos realizados a través de
directivas, pero también se notan consejos convencionalizados realizados a través
de expresiones condicionales. Los consejos indirectos aparecen en menor medida.
Destacan también atenuantes como “consejillo” o el uso del condicional e
intensificadores como “honestamente”, “la verdad” y la metafora “consejo de oro”.
Los agradecimientos de los usuarios contribuyen a una comunicacion fluida que
sefala confianza.

Palabras clave: pragmatica, consejos, estrategias, viajes, Reddit
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Visibilidad y reconocimiento del espanol en dos
videos de TikTok: La campana de Zohran Mandani
para la alcaldia de Nueva York en 2025

Luis Torres-Vasquez Rodrigo Arellano
Universidad Peruana de Ciencias Universidad de La Frontera
Aplicadas

Resumen

En los ultimos afnos, los politicos han recurrido a las redes sociales para difundir
sus programas politicos con la esperanza de llegar a un publico mucho mas amplio
y, al hacerlo, han aprovechado las posibilidades que ofrece este tipo de
comunicacion digital y multimodal, como los videos de TikTok. Este estudio explora
las ideologias linguisticas relacionadas con el espafol, transmitidas de forma
multimodal, en los videos de TikTok de Zohran Mandani durante su campanfa para
convertirse en alcalde de la ciudad de Nueva York. Para ello, se emplea un enfoque
desde el Analisis Critico del Discurso Multimodal (ACDM) para analizar lo que se
dice y lo que se muestra en dos videos de Zohran Mandani, en relaciéon con el
espanol, asi como las reacciones y respuestas de la audiencia en sus secciones de
comentarios. Los resultados sugieren que Zohran Mandani, en su calidad de
candidato politico, construyé una imagen digital de poliglota que pretende servir a
una ciudad multicultural y plurilinglie y que, a través de los videos analizados, se
dirigio, en su propio idioma, a una comunidad linglistica marginada y
estigmatizada. Desde una perspectiva sociolinglistica, los videos analizados
ejemplifican una campana politica exitosa que visualizé a los hablantes de espaiol,
en particular del espafiol norteamericano, que viven en la ciudad de Nueva York
(NYC), sus dificultades econdmicas (p. €j., alquileres altos), sociales (p. €j.,
delincuencia) e incluso lingliisticas (p. €j., pronunciacién incorrecta de nombres); y
su cultura. Alreconocer su presencia en NYC, la campafia de Mandani fomenté una
conversacion digital a través de la seccion de comentarios para lograr visibilidad y
reconocimiento del idioma espanol y de sus hablantes en los EE. UU., en un
momento en que el inglés ha sido designado, por decreto del presidente de los
Estados Unidos, como el idioma “oficial” de este pais.

Palabras clave: espanol, analisis critico del discurso multimodal, visibilidad,
ideologias linguisticas
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Algoritmo, musica andinay resistencia cultural

Rubén Villasante

Universidad Nacional Mayor de San Marcos

Resumen

La musica en el mundo andino es un operador organizacional y epistemolégico.
Organiza el trabajo agropecuario, el tiempo ritual y la memoria genealdgica y tiene
la capacidad de producir conocimientos a partir de la expresion sonora del
territorio, de los ciclos vitales y cosmicos y de la relacién con los ancestros. La
relacion con el algoritmo virtual es tensa: hay resistencia a la homogenizacion, pero
también hoy es una potente herramienta para la vinculacion frente a la
fragmentacion colonial padecida.

Audios y videos de musica andina van propagandose en las redes digitales
conteniendo una serie de metadatos (chacras, cerros, rios; apus, wakas,
apachetas; festividades, eventos, rituales; instrumentos de viento, cuerda y
percusion; musicos, parientes, ancestros; etc.). La musica actia como factor
contextualizador y de integraciéon. Con la musica van expresando un sentimiento
comun. El algoritmo contribuye a que se vayan reconociendo como parte de
aquella “nacion acorralada” (José Maria Arquedas), pero actuando “con disimulo”,
como un movimiento soterrado, que ocurre bajo tierra, como se expresd en un
relato mitico del siglo XVI: Inkarri: “el cuerpo despedazado del inka, fue enterrado
en pedacitos por todo los andes, pero bajo tierra se esta juntando”.

Amawagaychu (no llores) es un marcador semantico de resistencia cultural, se
expresa en un contexto musical frente a la dureza e injusticias de la vida. No es un
consuelo pasivo, reconoce el sufrimiento, lo hace suyo, reflexiona, lo conecta con
la memoria ancestral e insta a la accién con la convicciéon que el ciclo funesto
acabara. Amawagaychu es un imperativo de reciprocidad emocional y una
declaracion de resistencia cultural colectiva.

Entonces, amawaqgaychu es un mandato que, en lugar de negar el dolor, lareconoce
para trascenderla mediante la accidén colectiva y la esperanza de Inkarri: “cuando
todo el cuerpo del inka se haya juntado bajo tierra, la cabeza del inka retornara de
Espana”.

Palabras clave: algoritmo, amawagqaychu, inkarri, musica andina, resistencia
cultural
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Utilidad de las apps para organizar viajes: Mucho mas
gue informacion relevante

Francisco Yus

Universidad de Alicante

Resumen

Con el uso cada vez mas ubicuo de los méviles inteligentes en la vida cotidiana de
millones de personas, las apps para organizar viajes se han convertido en recursos
utiles para gestionar y documentar los viajes. Por supuesto, estas apps contienen
informacién verbal, visual o multimodal supuestamente relevante para el disfrute
de estosviajes. En efecto, esta informaciéon ha de combinarse de forma efectiva con
las expectativas de satisfaccion que poseen los usuarios de esas apps.

Sin embargo, centrar la relevancia (y la eventual validez) de este tipo de app solo en
la informacion que ofrece en forma de discursos digitales seria una aproximacion
muy limitada, ya que otros factores esenciales intervienen también. En esta
ponencia, y desarrollando una idea propuesta en Yus (2014), se analizaran cinco
apps para preparar viajes: myLike, Stippl, Triplt, TrueTrip y Wanderlog. Tres areas de
analisis seran llevadas a cabo: (a) la relevancia objetiva informacién verbal, visual y
multimodal que contienen y posibles estrategias discursivas subyacentes; (b) la
usabilidad del disefio de estas apps, ya que su disefio puede incidir negativamente
en el grado de satisfaccion resultante; y (c) qué efectos no proposicionales se
afaden a la informacion objetiva de las apps para generar satisfaccién en los
usuarios. un area que resulta de especial importancia en la actualidad, donde los
sentimientos y las emociones sustentan a menudo la actividad en linea (Parini y
Yus, en preparacion). Para (a-c) se tendran en cuenta también las resefias de los
usuarios sobre el uso de estas apps.

Palabras clave: apps de viajes, ciberpragmatica, efectos no proposicionales,
usabilidad, relevancia
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La argumentacion en el discurso digital: analisis y
aproximaciones metodologicas

Irene Martin del José Garcia Pérez Catalina Fuentes
Barrio (coord.) (coord.) Rodriguez (coord.)
Universidad de Sevilla Universidad de Coérdoba Universidad de Sevilla

Esta propuesta de sesidon monografica esta orientada a profundizar en la
manifestacion de la argumentacion linguistica dentro del contexto del discurso
digital. Enmarcada en el Proyecto de Investigacion “Argumentacion y populismo:
estrategias y mecanismos discursivos” (PID2024-156627NB-100), busca reunir a
aquellos investigadores que estén realizando sus estudios sobre como se gestiona
discursivamente la actividad argumentativa (Anscombre-Ducrot 1988, Fuentes
Rodriguez-Alcaide Lara 2002, Van Eemeren 2018), entendida de forma amplia, en
este entorno comunicativo.

Las redes sociales no son solo una forma de comunicacién cuyos condicionantes
(Herring 2007, Cantamutto y Vela Delfa 2016) determinan las selecciones
paradigmaticas y sintagmaticas que realizamos los hablantes en la interaccién en
estos medios (Placencia-Parini 2025), sino que, al mismo tiempo, constituyen
espacios donde se expone y se negocia la opinion publica (Mancera Rueda-Pano
Alaman 2020), con el consiguiente despliegue de estrategias y mecanismos
discursivos que ello conlleva.

Por todo lo anterior, esta sesidon pretende poner en didlogo a investigadores que
ahonden en el analisis de los procedimientos argumentativos utilizados en diversos
ambitos, como el politico, el publicitario, la creacion de contenido, la
desinformacidn, los discursos de odio, comunidades como la manosfera, etc., y en
como las herramientas propias de cada red social se rentabilizan para la
consecucion de los fines que persigue cada hablante o comunidad de hablantes.

Con ello se persigue, por un lado, constatar como se lleva a cabo la praxis
argumentativa en la actualidad de las sociedades occidentales y cuales son los
cambios y dindamicas que persisten. Igualmente, cémo la argumentacion
contribuye a la gestién de la identidad. Por otra parte, queremos poner en comun
distintos modelos de analisis argumentativo o discursivo, con el fin de que se
produzca intercambio y retroalimentacion entre las propuestas existentes. Por
ultimo, buscamos contribuir al avance en el conocimiento de las particularidades
de la conducta discursiva en la comunicacion digital actual.

65




La argumentacion en el discurso digital: analisis y aproximaciones metodolégicas
Volver al indice

La ironia como arma discursiva en el populismo
digital: analisis pragmalinguistico

Ester Brenes Pena

Universidad de Cérdoba

Resumen

Lejos de limitarse a funcionar como una simple inversién semantica (Reyes, 1990,
1992), la ironia ha sido definida como una mencidon ecoica gracias a la cual el
hablante recoge un enunciado cuya responsabilidad se atribuye a otro interlocutor
para manifestar una actitud de rechazo ante él (Sperbery Wilson, 1978), o como un
recurso de naturaleza polifénica mediante el cual el locutor presenta la enunciacion
como producto del punto de vista absurdo de un enunciador con el que no se siente
identificado (Ducrot 1986). Desde esta perspectiva, se ha demostrado que la ironia
puede emplearse en el discurso al servicio de distintos fines argumentativos y/o
relacionados con la gestidon de la imagen social (Fernandez Garcia 2001, Alvarado
Ortega 2005, Ruiz Gurillo 2009). En esta ocasioén, nos interesamos por su empleo en
un tipo de discurso no abordado hasta el momento: el populista. En concreto,
analizaremos el funcionamiento discursivo de la ironia verbal en los mensajes
publicados en la red social X por parte de representantes politicos de distintas
opciones ideoldgicas que coinciden en defender propuestas claramente populistas
(Alvise Pérez, Santiago Abascal, Yolanda Diaz, Irene Montero).

Las conclusiones obtenidas constatan la rentabilidad de la ironia como mecanismo
para el contraataque de las opciones politicas contrarias, desacreditando la
imagen grupal de un partido politico o la imagen individual de uno de sus
representantes, como estrategia orientada a orientar la opinidn y ganarse el favor
de los futuros votantes, y como mecanismo utilizado al servicio de la creacién del
ethos del lider populista.

Palabras clave: populismo, argumentacion, discurso digital, imagen social
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La polifonia multimodal como recurso argumentativo
en perfiles Instagram de médicos y asociaciones de
pacientes

Maria Vittoria Calvi

Universita degli Studi di Milano

Resumen

Esta intervencién se propone analizar las diferentes formas de visibilizacién
multimodal de la voz del paciente en algunos ejemplos de reels informativos de
ambito médico en Instagram, extraidos de un mas amplio corpus (proyecto
DISBIOCOM Biomedical discourse and communication in multicultural societies).
Los reels estan repartidos en dos grupos principales: los producidos por médicos,
con finalidades divulgativas, y los creados por asociaciones de pacientes.

Partimos del concepto de polifonia multimodal para referirnos a lainteraccion entre
multiples voces, puntos de vista o posiciones discursivas, que se realiza mediante
la combinacién entre lenguaje verbal y distintos modos semiodticos (tipografia,
imagen, sonido, gestos y movimientos del cuerpo, etc.), y que alcanza la maxima
variabilidad en el caso de laimagen en movimiento (Duque 2020; Valeiras-Juradoy
Ruiz-Madrid 2023; Placencia y Parini 2025). Se tomaran en consideracion los
diferentes modos verbales y semidticos de realizacion de la voz ajena,
encaminados a potenciar la fuerza argumentativa del mensaje.

El analisis pone en evidencia como la eleccion de los recursos multimodales esta
al servicio de losfines que persiguen los distintos colectivos, en el marco del debate
publico sobre la salud (Baién Hernandez 2018). En el caso de los profesionales, la
polifonia se gestiona desde la figura central del especialista, que protagoniza la
publicacidon con su presencia fisicay su voz. La incorporacién de la voz del paciente
o de otras voces estd subordinada a los fines argumentativos del profesional, que
promueve la afiliacion de sus seguidores (Mapelli 2024).

Las publicaciones de las asociaciones de pacientes, en cambio, incluyen
diferentes voces de forma sistematica, con el objetivo de construir una identidad
colectiva, legitimar o contribuir a paliar la estigmatizacion social de determinadas
patologias. En este caso, las estrategias multimodales permiten visibilizar la voz y
la figura del paciente como individuo responsable y activo, que mantiene su
autonomia dentro de una determinada comunidad.
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Los tramos de discurso relacionados por c'est-a-
dire en la divulgacion cientifica digital: ensayo de
descripcion con la Teoria de los Bloques Semanticos

Pedro del Campo Velasco

Universidad de La Laguna

Resumen

La comunicacién parte de la caracterizacién que la bibliografia ha dado a la
reformulacion y de la dicotomia entre lo parafrastico y lo no parafrastico, con
atencion a las cuestiones que permanecen en debate. Sobre esa base, propone
describir los tramos de discurso relacionados por c'est-a-dire con los instrumentos
de la Teoria de los Bloques Semanticos en su estado actual, y ensaya esa
descripcion sobre dos casos procedentes de la bibliografia, situados en los
extremos del espectro reconocido: un empleo de alta proximidad semantica entre
los dos tramos y un empleo correctivo. Se expone asimismo la constitucién de un
corpus de 120 ocurrencias procedentes de 60 textos digitales de divulgacion
cientifica en francés, publicados entre 2025 y 2026 en CNRS Le Journal, The
Conversation France e Interstices, cuyo analisis se encuentra en curso, y se
formulan las hipoétesis que orientan ese trabajo.

Palabras clave: discurso digital, argumentacion linglistica, reformulacion
parafrastica, “c’est-a-dire”, divulgacién cientifica
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Etica, moral y discurso digital: andlisis de
comentarios en Youtube sobre la incapacidad moral
permanente en el Peru (2020-2024)

Luis Francisco Estrada Pérez Yoselin Quispe Mendivil
Universidad Nacional Federico Universidad Nacional Mayor de San
Villarreal Marcos

Resumen

Franklin Ibafez, en su libro El (ab)uso de la ética (2024), analiza el uso de los
términos moral y ética en los discursos politicos vinculados a las mociones de
vacancia por incapacidad moral permanente en el Peru durante el periodo 2020-
2024. El autor distingue tres dimensiones de la capacidad moral —cognitiva,
volitiva y empatica— y evalua su aplicacion en el discurso politico. Su conclusién
sefiala que dichos conceptos son utilizados de manera instrumental y ambigua, lo
que permite su manipulacién con fines politicos. Precisamente, la presente
investigacion se enfoca en realizar un analisis del discurso digital a partir de las
categorias propuestas por Garcés-Conejos y Bou-Franch (2019), Cantamutto
(2021) y Navarro-Guinea (2025) sobre los comentarios de los usuarios de la
plataforma Youtube de los videos relacionados que tuvieron mayor alcance y en
donde se expusieron debates en torno a la incapacidad moral permanente. Para el
abordaje conceptual de los términos ética y moral, se consideran los
planteamientos de Polo (2016), Cortina y Martinez (2001), Mackie (2009) e Ibafez
(2024). El objetivo de la investigacion es analizar si la confusién conceptual entre
éticay moral, identificada por Ibafiez en el discurso politico, también se reproduce
en los discursos digitales de los usuarios en la plataforma YouTube. Se concluye
que los discursos digitales no solo reproducen la ambigliedad conceptual presente
en el discurso politico, sino que ademas la amplifican y reconfiguran en funcién de
dindamicas propias de la interaccién en redes sociales.

Palabras clave: ética, moral, incapacidad moral, analisis del discurso digital,
Youtube
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La construccion de “la verdad” en X/Twitter:
evidencialidad y discurso populista

Sara Fernandez Gomiz

Universidad Rey Juan Carlos

Resumen

Este trabajo analiza la evidencialidad linglistica como estrategia discursiva para la
manipulacion en el discurso politico populista difundido a través de la red social X
(antes Twitter). Desde una perspectiva pragmatica, se examinan los mecanismos
evidenciales empleados por dos lideres politicos espafioles situados en polos
ideoldgicos opuestos —Santiago Abascal (VOX) e Irene Montero (Podemos)— con
el fin de observar cdmo estos recursos contribuyen a la legitimaciéon del propio
posicionamiento y a la deslegitimacion del adversario en un contexto de alta
polarizacién politica (Wodak 2015).

El estudio adopta una concepcion amplia de la evidencialidad, integrada dentro del
dominio de la epistemicidad (Chafe 1986; Briz 2016), entendida como una
estrategia mediante la cual el hablante gestiona su grado de compromiso con la
veracidad de lo dicho. Dado que el espafnol carece de un dominio gramatical
autonomo para expresar la evidencialidad (Aikhenvald 2004), nuestro analisis se
centra en recursos léxicos, gramaticales y discursivos que activan inferencias sobre
la fuente de informacidn y sus efectos epistémicos.

La metodologia se basa en un analisis cualitativo de “posts” publicados
directamente por ambos lideres en X. Los resultados muestran una presencia casi
exclusiva de evidenciales indirectos, especialmente reportativos e inferenciales
(Willett 1988). Entre ellos, el evidencial “segun” se revela como un recurso
productivo y polifuncional, ya que puede funcionar tanto como mecanismo de
atenuacién pragmatica, para distanciarse de informaciones atribuidas a terceros;
como mecanismo intensificador, cuando el hablante se adhiere explicitamente a la
informacioén reportada (Albelda 2018). Patrones similares se observan en el uso del
verbo de lengua “dicen” y de particulas discursivas como “por lo visto” o
“supuestamente” (RAE y ASALE 2025 [2009]).

Elestudio concluye que la evidencialidad constituye una estrategia discursiva clave
del populismo digital, orientada a la manipulacion mediante un juego de adhesidén
y distanciamiento epistémico, independiente del espectro ideoldgico del lider.

Palabras clave: evidencialidad, discurso populista, redes sociales, pragmatica,
manipulacién
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Estrategias argumentativas en el discurso de Abascal
en TikTok

Universidad de Sevilla Universidad de Sevilla
Resumen

TikTok, plataforma de videos lanzada en 2016, se ha consolidado en los ultimos
anos, una de las redes sociales preferidas por el publico joven (Sanchez Castillo,
2021). Este entorno virtual aglutina discursos politicos de diversa naturaleza, lo que
pone de manifiesto que el publico joven demanda a los diferentes actores politicos
la elaboracidn de propuestas narrativas especificas en el marco de una sociedad
fuertemente digitalizaday mediatizada (L6pez Delacruzy Martinez NuUnez, 2023). En
este sentido, no resulta extrafo que numerosos dirigentes politicos hayan
incorporado esta red social como una herramienta estratégica mas para la
captacion de votantesy la difusion ideolégica. Pese a ello, los estudios pragmatico-
discursivos centrados en TikTok siguen siendo escasos, lo que justifica la necesidad
de profundizar en el andlisis de los mecanismos y estrategias discursivas
empleados por la clase politica en este espacio digital.

El objetivo que nos planteamos con este estudio es el analisis de algunas de las
estrategias argumentativas mas empleadas por Santiago Abascal en esta red social.
Pretendemos, por un lado, detectar dindmicas comunicativas propias de este espacio
virtual y, por otro lado, analizar los mecanismos linglisticos usados para ejecutar
determinadas estrategias. Para ello nuestro corpus de trabajo estara conformado,
fundamentalmente, por los discursos sobre inmigracion publicados por este politico.

Metodolégicamente, la investigacion se sustenta en los presupuestos tedricos
expuestos en la Linglistica Pragmatica (Fuentes Rodriguez, 2017[2000]), asi como
en los postulados recogidos en la Teoria de la Argumentacién desarrollada por
Anscombre y Ducrot (1988), y en sus posteriores revisiones (Alcaide Laray Fuentes
Rodriguez, 2002, 2007).

Portanto, la propuesta presentada contribuira al estudio del discurso politico digital
en una plataforma que, hasta ahora, ha sido poco analizada desde una perspectiva
discursiva y, ademas, a la delimitacion, identificacidon, y caracterizacién las
estrategias argumentativas propias del discurso populista.

Palabras clave: argumentacion, populismo, TikTok, estrategias, discurso digital
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La configuracion del lider politico desde los medios
de comunicacion: el caso de Cadena Ser (Espana)

José Garcia Pérez

Universidad de Cérdoba

Resumen

Como la bibliografia apunta, el populismo en la Espafa del siglo XXI aparecié con
la crisis econdmica iniciada en 2008. Actualmente, aunque los dos principales
partidos populistas que emergieron en el panorama politico espafiol de aquel
momento, Podemos vy Ciudadanos, han decaido notablemente en la
representacion politica institucional, no ha sido asi para todos: es el caso de Vox,
partido considerado de extrema derecha y ampliamente delimitado por la
bibliografia como populista.

Asi, la pervivencia de la retérica populista, acompanada por una creciente
espectacularizacién de la politica a consecuencia de la extensién de las redes
sociales, ha llevado a algunos investigadores a considerar que el discurso populista
esta trasladandose a otras realidades de la comunicacion politica que
tradicionalmente no habian utilizado esta posicién discursiva.

Por eso, con nuestra contribuciéon buscamos determinar cémo un medio de
comunicacién, la Cadena Ser, alineada a la izquierda, emite noticias en X (antes
Twitter) sobre dos tipos de lideres politicos: el presidente del actual gobierno, Pedro
Sanchez Pérez-Castejon, del Partido Socialista Obrero Espanol (también de la
izquierda del espectro politico); y un lider de la oposicidon: Santiago Abascal Conde,
lider de Vox.

A partir del modelo de Linguistica pragmatica de Catalina Fuentes Rodriguez,
buscamos analizar, por un lado, cémo es la configuracidon del lider politico en el
periodismo actual, pues el personalismo es una de las caracteristicas del discurso
populista. Y, por otro, estudiar un fendmeno apenas abordado: determinar si los
medios de izquierdas muestran diferencias linguisticas en funcion del perfil
ideolégico del que informan.

Palabras clave: populismo, periodismo, redes sociales, lider, pragmatica
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La transgresion del género informativo en el discurso
digital del sector textil sobre sostenibilidad

Miriam Gonzalez Santolalla

Universidad Rey Juan Carlos

Resumen

La preocupacion por el medio ambiente, junto con la promocién de un modelo de
desarrollo sostenible en los ambitos politico, social y econdmico, son cuestiones
ya presentes en la Declaracion de Estocolmo de 1972 y la Cumbre de la Tierra de
1992. No obstante, es a partir de 2016, tras la adopcidn oficial de los diecisiete
Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS), cuando el mundo empresarial incorpora
de manera progresiva estas cuestiones, tanto en la concepciény la elaboraciéon de
sus productos y servicios como en la forma en que se comunica con sus clientes.

El propdsito central de este estudio es examinar como se articula el concepto de
sostenibilidad en los mensajes difundidos por dos empresas espafiolas del sector
textilen sus paginas web. El analisis de los rasgos formales que definen estos textos
pone de manifiesto que nos hallamos ante una posible transgresion del género
informativo (Charaudeau, 2004).

Desde el punto de vista metodolégico, la investigacidon se apoya en el estudio de un
corpus compuesto por textos extraidos de las paginas web de dos de las principales
empresas espafnolas del sector textil, Inditex y Ecoalf, publicados en 2026. El
enfoque adoptado, principalmente descriptivo, combina el analisis cualitativo y
cuantitativo y los resultados sugieren que estos discursos promueven tanto valores
de caracter transitivo relacionados con la ecologia y la naturaleza como
especialmente valores centrados en el individuo como el éxito y la comodidad
(Dominguez, 1995, ap. Méndiz Noguero, 2005). De este modo, se alejan del objetivo
estrictamente informativo que aparentan perseguir.

En dltima instancia, la verdadera intencioén comunicativa de estos textos se
reconoce en diversos rasgos linglisticos y discursivos que han servido como
parametros de analisis del corpus: la tipologia textual predominante (descriptiva,
argumentativa o narrativa), la activacion de determinados campos léxicos, la
eleccion de la persona gramatical y el uso estratégico de extranjerismos.

Palabras clave: sostenibilidad, discurso persuasivo, textos de informacion,
analisis de corpus
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Argumentacion explicita vs. argumentacion implicita:
un estudio aplicado al discurso populista digital

Marina Gonzalez Sanz

Universidad de Sevilla

Resumen

El populismo constituye un fendmeno preocupante, que se esta extendiendo por
varios paises, entre los que figura Espana. Constituye un concepto complejo de
delimitar, que se puede entender como estrategia, como ideologia, como estilo
discursivo y como fenémeno global (Gidron y Bonikowski, 2013). Partimos de la
conceptualizacién de populismo en tanto que estrategia discursiva caracterizada
por la presencia de argumentos falaces, al servicio de la labor de imagen del lider,
que se emplea como herramienta de dominioy manipulacién en el discurso publico
(Fuentes Rodriguez, 2022).

Una de sus principales vias de difusién, ademas de los medios de comunicacion
tradicionales, es el medio digital (Engesser et al., 2017), muy influyente en la forma
que los ciudadanostienen de percibir larealidad, y relativamente aun poco estudiado.
A través de esta comunicacion, pretendemos analizar la construccién argumentativa
de los mensajes que el eurodiputado Alvise Pérez (lider del partido SALF) propaga
entre mas de medio millon de suscriptores a través de su cuenta de Telegram.

Empleando como base metodolégica la linguistica pragmatica (Fuentes Rodriguez
2000), constatamos la presencia de una alta variabilidad en la expresion explicita
de los elementos argumentativos, en funcién de parametros como el tipo de
conclusion: si el texto quiere alcanzar conclusiones aceptables y politicamente
correctas, se manifiesta una preferencia por una argumentacion explicita; por el
contrario, si el hablante pretende conducir a su destinatario a una conclusién
radical y extrema, se opta por argumentaciones de naturaleza implicita. El segundo
parametro significativo es la distancia existente entre argumento y conclusion: si la
relacién entre ambos elementos es cercana, se activa un proceso inferencial
sencillo que no necesita formalizacion linglistica; ante relaciones argumento-
conclusion mas dificiles de alcanzar, que precisan de procesos inferenciales mas
complejos, se explicitan en mayor medida los elementos de la argumentacion.

Palabras clave: argumentacion, discurso digital, populismo, conclusion,
argumentos
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Cortesia, autenticidad y argumentacién implicita en el
discurso publicitario de creadores de contenido de la
Generacién Z en TikTok

Luna van Laethem Renata Enghels Marlies Jansegers

Universiteit Gent

Resumen

Esta comunicacion analiza como los creadores de contenido de la GeneracionZ en
TikTok articulan estrategias de cortesia y de construccién de autenticidad que, en
contextos publicitarios, funcionan también como mecanismos de argumentacion
implicita. Partimos de la hipotesis de que la persuasién comercial en el discurso
digital no se manifiesta unicamente mediante argumentos explicitos, sino también
através derecursos interpersonales que favorecen la adhesion del publico, mitigan
la amenaza de los actos directivos y laintencion comercial del discurso y presentan
la recomendacion como interaccion espontanea y cercana (Graham y Hardaker
2017; Barta et al. 2023).

El corpus estd compuesto por 60 videos de TikTok (entre 1 y 2 minutos) publicados
por seis mega creadores de contenido espafoles con mas de un millén de
seguidores, equilibrando contenidos generales y publicitarios. A partir de un
analisis principalmente cualitativo, clasificamos los actos de habla segun su tipo,
orientacidn al publico y valor cortés. Los primeros resultados muestran una escasa
presencia de saludos y despedidas explicitos, frente a una marcada abundancia de
actos referenciales, preguntas e imperativos orientados a activar la participacion
de la audiencia y a simular cercania, complicidad y conversacién espontanea.
Asimismo, el uso de vocativos afectivos, preguntas atribuidas al publico y
apelaciones directas contribuye a suavizar la intencién comercial y a presentar la
recomendacion como interaccidn auténtica mas que como promocion.

De este modo, el trabajo muestra cémo la argumentaciéon publicitaria en TikTok
puede construirse de forma relacional e indirecta, en la interseccién entre
persuasion, identidad y autenticidad.

Palabras clave: discurso digital, TikTok, argumentacién implicita, cortesia,
creadores de contenido
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Estrategias argumentativas del discurso politico en
Twitter (X): el debate sobre la interrupcion voluntaria
del embarazo (IVE)

Sara Longobardi

Universita degli Studi Suor Orsola Benincasa di Napoli

Resumen

Esta comunicacidon muestra la provechosa combinacién del discurso politico con la
red social Twitter (X), que da lugar a estrategias argumentativas especificas que se
adaptan ala limitacion de espacio y palabras impuesta por Twitter sin perder eficacia
y que se reconfiguran aprovechando las peculiaridades de ese microblogging. En el
entorno digital examinado, de hecho, el discurso politico guarda algunas de sus
caracteristicas constitutivas, como, por ejemplo, la densidad del ataque al opositor,
pero pierde tecnicismos y cultismos para dirigirse a los destinatarios a través de un
lenguaje informaly coloquial (Minervini 2021), ganandose, de este modo, la atencidn
y el favor de un publico méas amplio. La inmediatez, el facil acceso, el uso gratuitoy la
sensacion de proximidad entre politicos y ciudadania que genera Twitter (X) otorgan
éxito ala comunicacion politica digital (Mancera Rueday Pano Alaman 2013). En este
contexto, ademas, la argumentacion se beneficia del respaldo de imagenes, videos,
capturas de pantallas (Padilla Herrda 2015), que completan la informacién y
proporcionan un soporte visual eficaz al destinatario. El objetivo de esta
comunicacién es examinar, en concreto, qué estrategias argumentativas se revelan
mas rentables en el debate asincrono en Twitter entre politicos que defienden
posturas ideolégicas opuestas a la vez que crean su imagen (Bravo 1999),
conscientes de que su discurso mediado por el entorno digital tiene un amplio
publico de espectadores (Fuentes Rodriguez 2013, Mancera Rueda y Pano Alaman
2014). El corpus de estudio esta compuesto por 74 tuits publicados entre octubre de
2025y enero de 2026 por el presidente del Gobierno espanol y secretario general del
PSOE, Pedro Sanchez Pérez-Castejon, y la presidenta de la Comunidad de Madrid y
del PP de la Comunidad de Madrid, Isabel Dias Ayuso. El criterio de seleccién del
corpus es tematico: en los tuits, los politicos debaten sobre la propuesta de
constitucionalizar el derecho a la interrupcion voluntaria del embarazo (IVE) e
intercambian ideas y ataques sobre el tema de la privatizacién de la sanidad. Se usan
los instrumentos metodoldgicos del Analisis del Discurso desde una perspectiva
linguistico-pragmatica (Fuentes Rodriguez 2017[2000]) y se considera la Teoria de la
Argumentacién en la Lengua (Anscombre y Ducrot 1994, Ducrot 2001) y sus
aplicaciones mas recientes (Fuentes Rodriguez y Alcaide Lara 2002, 2007; Fuentes
Rodriguez 2021; Alcaide Lara, Pérez Béjar y Padilla Herrada 2024).
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Las relaciones discursivas entre reel y caption en los
perfiles médicos de Instagram

Giovanna Mapelli

Universita degli Studi di Milano

Resumen

En las redes sociales, entendidas como espacios de negociacidon de la opinidn
publica y de despliegue de estrategias discursivas orientadas a la persuasion
(Mancera Rueda/Pano Alaman, 2020), los contenidos divulgativos no se limitan a
informar, sino que orientan interpretativamente al destinatario mediante diversos
mecanismos argumentativos. En este marco, la comunicacion médica en
Instagram ha consolidado el reel informativo como un género emergente para la
difusion de contenidos especializados (Calvi, 2025; Mapelli/Satti en prensa). En
este trabajo se analiza la relacién de discurso entre el reel y su caption
considerandolos como una unidad discursiva multimodal de construccion
argumentativa en el entorno digital (Kress 2009).

Desde la perspectiva de la argumentacioén en la lengua (Anscombre/Ducrot 1994
[1988]; Fuentes Rodriguez/Alcaide Lara 2007), se plantea que reel y caption se
distribuyen funciones argumentativas complementarias. A partir de un analisis
cualitativo de 50 reels publicados entre 2025 y 2026 en perfiles de ginecdélogas
espafolas y médicas estéticas, se examinaran los diferentes tipos de relaciones
discursivas (Eladio Duque 2020) que se establecen entre reel y caption y se
analizaran las estrategias discursivas empleadas, con el objetivo de mostrar como
las herramientas de Instagram condicionan y potencian la organizacion multimodal
de los procedimientos argumentativos.

La relacion intersemidtica entre ambos textos pone de manifiesto una distribucién
estratégica de la argumentacion que resulta clave para la eficacia persuasiva. En
particular, los resultados muestran que el reel actiia como nucleo argumentativo, en
tanto presenta de forma condensada la tesis y moviliza recursos visuales, narrativos y
afectivos que favorecen la captaciéon de la atenciény la adhesién inicial del destinatario.
Por su parte, la caption desempena funciones de elaboracién, justificacion y refuerzo,
desarrollando movimientos argumentativos que amplian, matizan y legitiman el
contenido mediante explicaciones, reformulaciones y apelaciones al saber experto o
simplemente funciones como gancho para que la audiencia interactue.

Palabras clave: comunicacion médica, salud femenina, Instagram,
multimodalidad, relaciones discursivas
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“La diferencia engendra odio”: analisis de la
manipulacion mediatica en el discurso en contra de
las personas migrantes

Alicia Mariscal Rios
Universidad de Cadiz

Resumen

El auge de los periédicos digitales esta sirviendo a los medios de ideologia
ultraconservadora para diseminar bulos sobre ciertos colectivos, como el de los
inmigrantes, en forma de discursos que promueven el odio y la discriminacion.

Segun el Diccionario panhispanico del espanol juridico (Real Academia, 2023), el
delito de provocacion al odio - tipificado en el articulo 510 del Cédigo Penal- es
cometido por quienes publicamente fomentan, promueven o incitan (directa o
indirectamente) al odio, la hostilidad, la discriminacién o la violencia contra un
grupo, aunque también puede dirigirse hacia una parte del mismo o una persona
especifica por su pertenencia a él.

En el caso del discurso antimigratorio, se trata de manipulaciones discursivas en las
que se presenta al endogrupo frente al exogrupo de inmigrantes como si fuesen grupos
homogéneos (Rodrigo Alsina, 2012), para enfatizar alin mas su “otredad” (Baynham,
2013), a través de su categorizacion, diferenciacion y negativizacién (van Dijk, 1996).

En nuestra investigacion, analizaremos, desde la perspectiva de los Estudios
Criticos del Discurso (van Dijk, 2016), si, como afirma Rodrigo Alsina (2006: 42), la
visibilizacion que se hace de la inmigracion en los medios de comunicacioén
“alimenta la estigmatizacién social”, apoyada en disfemismos léxicos y/o visuales
(Crespo Fernandez y Martinez Lirola, 2012).

Para ello, partiremos del andlisis multimodal (Kress y Van-Leeuwen, 2001;
O’Halloran, 2012; Lépez Paredes et al., 2022) de un corpus de titulares publicados
por el periddico digital La Gaceta de la Iberosfera —afin al partido espanol de
extrema derecha VOX-, para describir las imagenes e identificar en sus textos, por
medio de Sketch Engine, las palabras mas frecuentes y clave, colocaciones y los
contextos de uso, asi como las técnicas utilizadas por los periodistas para danar la
imagen del inmigrante con la presentacion de realidades fragmentadas que
favorecen la desinformacion y difusion de bulos.

Palabras clave: desinformacion, discriminacion, discurso antimigratorio, discurso
de odio, manipulacién mediatica
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La argumentacion populista en el discurso de los
youtubers

Irene Martin del Barrio

Universidad de Sevilla

Resumen

En los ultimos afhos, el estudio del discurso populista ha comenzado a captar la
atencion de los investigadores. Dentro de este ambito, se ha destacado el papel que
las redes sociales pueden tener sobre la configuracion de la opinién publica
(Mancera Rueda y Pano Alaman 2020). Entre los distintos agentes implicados, nos
interesamos en la figura de los youtubers, conocidos por haberse convertido en
agentes de influencia especialmente entre la poblacién joven.

El discurso de YouTube ha sido estudiado desde distintas perspectivas, que han
atendido tanto a la seccidén de comentarios como a los videos de los youtubers. Mas
vinculados al objetivo que nos ocupa, algunos trabajos han abordado la
manifestacion del discurso de odio en los comentarios (Lavon Cueva y Quispe
Lacma 2021, Sanchez Barrera y Rodriguez Sanchez 2024), los mecanismos
persuasivos empleados por los youtubers en hauls y videorresefas (Martinez
Ezquerro 2023, Clavijo Corchero 2025) o la articulacidon de discursos populistas
como el negacionista del cambio climatico (Vicente Torrico y Gonzalez Puente
2023) o el antifeminista (Del Pino Diaz 2023).

Nuestro trabajo pretende contribuir a explorar esta ultima linea: la articulacién de
la argumentacién populista en YouTube. Para ello, partimos de un corpus de videos
de youtubers con perfiles ideolédgicos o politicos marcados y lo analizamos desde
elmarco de la Linguistica pragmatica (Fuentes Rodriguez 2000), prestando especial
atencion a la manifestaciéon de la persuasion y a la presencia de falacias
argumentativas (Fuentes Rodriguez y Alcaide Lara 2002, Lo Cascio 1998, Van
Emereeny Grootendorst 2009). Con ello, pretendemos desentrafiar algunas claves
de la argumentacion populista en el discurso de los youtubers, que abarcan tanto
recursos discursivos (argumentos, marcadores...) como el empleo estratégico de
elementos multimodales propios de la plataforma.

Palabras clave: discurso digital, argumentacién, populismo, YouTube, youtubers
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El énfasis en las emociones como estrategia
argumentativa del discurso populista en entornos
digitales

Carlos Meléndez Quero

Université de Lorraine

Resumen

Esta comunicacién se inserta en la propuesta de sesién monografica “La argumentacion
en el discurso digital: analisis y aproximaciones metodolégicas” del VII Congreso
Internacional RECoD. Nuestro estudio forma parte de nuestra participacion en el
proyecto de I+D+i Argumentacion y populismo: estrategias y mecanismos discursivos
PID2024-156627NB-100, financiado por MICIU/AEI/10.13039/501100011033/ vy
FEDER/UE, ytiene como finalidad ultima ayudar a la ciudadania a detectary comprender
algunas estrategias y mecanismos argumentativos presentes en discursos digitales
populistas del espafiol en la actualidad.

Entendiendo el populismo como una estrategia discursiva manipuladora (Fuentes
Rodriguez, 2022), nuestra investigacidon se centrara en una estrategia persuasiva
muy poderosa dentro del contexto del discurso populista como es el uso de las
emociones (cf. Nardaccio 2020, Fuentes Rodriguez 2020 y 2021, Meléndez Quero
2022 y 2023), haciendo un especial hincapié en aquellas relacionadas con una
polaridad negativa.

Aplicando al estudio de discursos digitales en espafnol (Cantamutto y Vela Delfa,
2016; Plasencia y Parini, 2025) un enfoque novedoso basado en la teoria de la
argumentacién (Anscombre y Ducrot, 1983), entendida como medio de persuasion
y que permite explicar como se gestiona discursivamente la actividad
argumentativa, asi como una metodologia modular y multidimensional de
lingUistica pragmatica (Fuentes Rodriguez 2017[2000]), nuestra propuesta de
comunicacién permitira avanzar en el conocimiento de la comunicacion digital
actual, incorporando al analisis del discurso argumentativo fenédmenos
relacionados con actividades u operaciones de imageny de gestion de la identidad,
asi como con estrategias de cortesia y de descortesia que son favorecidas por el
recurso a mecanismos linguisticos de la persuasién (Fuentes Rodriguez y Alcaide
Lara, 2002) asociados a la expresion de este tipo de emociones en el ambito publico
en lared (Mancera Rueda y Pano Alaman, 2020).

Palabras clave: argumentacion, discurso, digital, emociones, populismo
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Aproximacion pragmalinguistica al discurso de
Amadeo Llados

Maria Soledad Padilla Herrada

Universidad de Sevilla

Resumen

El objetivo de este trabajo es analizar las estrategias discursivas empleadas por
Amadeo Llados, creador de contenido digital con una amplia presencia en redes
sociales, que se presenta publicamente como emprendedor y mentor
motivacional, y difunde a través de distintas plataformas digitales un discurso que
ha alcanzado una notable repercusién, especialmente entre usuarios jévenes.

Para llevar a cabo esta investigacion, tomamos como marco tedrico la Linglistica
Pragmatica desarrollada por Fuentes Rodriguez (2017 [2000]). Este enfoque
permite abordar el discurso como una practica comunicativa en contexto. Desde
esta perspectiva, el discurso de Llados se caracteriza por una fuerte simplificacion
argumentativa, la apelacion sistematica a la emocién y la construccién de una
dicotomia discursiva que opone a quienes se identifican con los valores
promovidos frente a quienes no.

El andlisis se realiza sobre un corpus de textos digitales difundidos en TikTok, en los
que abordaremos la organizacidon del mensaje y los recursos linglisticos que
contribuyen a la construccién de una identidad especifica, y que le han permitido
proyectarse como un lider carismatico. Por ello, nos servimos del concepto de imagen
(Goffman, 1967; Bravo, 1999) y de los aportes de la teoria de la argumentacion
(Anscombre y Ducrot, 1983; Fuentes y Alcaide, 2007, 2008), atendiendo en todo
momento a la especificidad del canal digital (Mapelliy Pano, 2024).

Palabras clave: discurso digital, estrategias discursivas, linglistica pragmatica
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Modalidad en mensajes con emoyis

Victor Pérez Béjar

Universitat de Valéncia

Resumen

Este trabajo parte de la hipdtesis de que existe una complementacidn entre el uso
de emoyis en los mensajes emitidos por redes sociales y la aparicion de marcas
linguisticas de modalidad. El objetivo, por tanto, es descubrir qué elementos de
modalidad (operadores discursivos, perifrasis, marcas de modalidad de
enunciado...) suelen aparecer con diferentes tipos de emoyis y qué sentidos de
modalidad suelen transmitirse para establecer la comunicacion, garantizar la
correctainterpretacion de la fuerzailocutivay mantener unainteraccion cordial con
el interlocutor minimizando el riesgo al conflicto. Hay, por tanto, un uso estratégico
de la expresidn linglistica de la modalidad, en conjuncién con los emoyis, con
repercusiones claras en la capacidad argumentativa de las intervenciones.

El modelo teérico del que partimos es de la linglistica pragmatica de Fuentes
Rodriguez (2000, 2017), que contempla el discurso como una unidad superior
constituida de tres niveles (micro, macro y superestructura) y cuatro dimensiones
(enunciativa, modal, informativa y argumentativa). La dimension modal en la que
se centra este trabajo permite establecer una serie de categorias y fendmenos
discursivos (como los operadores o las perifrasis) que gestionan la expresion de la
modalidad. Ademas, el modelo permite establecer relaciones entre diferentes
dimensiones discursivasy comprobar cémo los elementos propios de la modalidad
pueden repercutir en la argumentacion o viceversa.

Para la realizacién del trabajo, extraeremos una muestra de discurso en red del
corpus MEsA (Fuentes Rodriguez, 2021), principalmente, de WhatsApp, Twitter-X e
Instagram. Atenderemos a las variables ya mencionadas de tipo de emoyi, marca
de modalidad e informacidon modal, pero también a las diferencias existentes a la
hora de aplicar la variable sexo/género. La modalidad geografica de lengua
analizada se acotarg, principalmente, al espanol europeo peninsular.

Palabras clave: modalidad, pragmalinglistica, emoyi, discurso digital,
argumentacion
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Discurso de odio en X en un contexto ecuatoriano:
homofobia, transfobia, religién y politica

Maria Elena Placencia Catalina Fuentes Rodriguez
Birbeck, University of London Universidad de Sevilla
Resumen

En noviembre de 2025 se representd una obra de teatro trans en la antigua capilla
del Museo de la Ciudad en Quito. El evento teatral generd revuelo en los medios,
dado que el espacio (desacralizado en 1998) conserva un fuerte valor simbélico y
religioso para la comunidad catélica quitefia. El arzobispo de Quito se pronuncié en
Xen contra de lo sucedido, al igual que dos organizaciones catélicas conservadoras
—Firmes y Tradiciéon y Accion Ecuador— que expresaron su indignacion y
convocaron una marcha de protesta. Estas publicaciones se viralizaron, generando
una fuerte controversia y generando discursos de odio hacia la iglesia y hacia la
comunidad LGBTQI, en ocasiones vinculados con posicionamientos politicos. Este
episodio constituye el objeto de estudio del presente trabajo. El corpus, extraido de
X (1-4 de diciembre de 2025), estd compuesto por aproximadamente 400 respuestas
de usuarios a los comunicados publicados por los tres actores mencionados.

Adoptando la perspectiva de la linglistica pragmatica (Fuentes Rodriguez
2017[2000]) y apoyandonos en estudios sobre discurso digital en las redes (Gutiérrez
Sanz 2016; Alcantara-Pla 2020) y discurso de odio (v. compilaciéon de Gualda 2023),
se investiga cdmo se construye este discurso mediante acusaciones de hipocresia
a la Iglesia, burlas de imagenes religiosas e insultos dirigidos a miembros de la
comunidad LGBTQI, que se extienden también a los politicos. El analisis contempla
tanto elementos verbales como no verbales (por ej., memes). De esta manera, el
estudio buscavisibilizar este tipo discursivo en la sociedad ecuatoriana, sumandose
a trabajos sobre mensajes de odio en las redes en otros contextos (Mir6 Llinares
2016; Placencia 2022, 2024; Ramirez Salado 2022) y, al mismo tiempo, contribuir al
estudio de los procedimientos argumentativos (Fuentes Rodriguez y Alcaide Lara
2002; Fuentes Rodriguez y Garcia Pérez 2026), incluyendo el uso de herramientas
digitales, que se emplean en la construccion discursiva del Otro.

Palabras clave: discurso de odio, transfobia, homofobia, religion, politica
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Estrategias linguisticas del racismo en Twitter
(Espana)

Zhongde Ren

Universidad de Sevilla

Resumen

El objetivo de esta comunicacidn es examinar las manifestaciones linguisticas del
racismo en mensajes publicados por los usuarios espanoles en Twitter. Segun
Wodak (2003: 115), las estrategias discursivas obedecen a “un plan de practicas
mas 0 menos preciso y mas o menos intencional [...] con el fin de alcanzar un
determinado objetivo social, politico, psicoldgico o linguistico”. En este estudio, tal
propésito se vincula con la produccion y legitimacién de jerarquias sociales
sustentadas en diferencias étnicas, culturales o nacionales.

Los resultados de nuestro analisis evidencian que Twitter dista de ser un medio
neutral. Por el contrario, actia como un entorno que favorece la intensificaciéony
circulacion del racismo digital. Rasgos como la brevedad, el anonimato y la
inmediatez contribuyen a perfilar dinamicas discursivas basadas en la oposicion
entre endogrupo y exogrupo, asi como en la movilizacién de emociones.

En este contexto, el discurso racista adopta multiples procedimientos lingliisticos,
entre ellos las designaciones peyorativas y los insultos, la figuracién metaférica, la
distorsion de cifras, la calificacion con fines estigmatizantes, determinadas
construcciones negativas y el recurso a falacias como la petitio principii, la
generalizacidn, el argumentum ad populum, la tergiversaciéon del vinculo entre
argumento y conclusiony la creacion de la base argumentativa.

Lainvestigacion se enmarca en la Linguistica Pragmatica (Fuentes Rodriguez, 2000,
2017), perspectiva que facilita el analisis de los usos discursivos de los elementos
lingUisticos en su contexto. Elcorpus relne publicaciones difundidas entre los afios
2020y 2026, lo que permite ofrecer una aproximacion actual al fenédmeno.

Palabras clave: racismo, estrategias lingUisticas, Twitter, Linglistica Pragmatica,
Espana
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“No lo digo yo, lo dice la ciencia”: La evidencia
cientifica como estrategia argumentativa en la
divulgacion oncolégica en Instagram

Ignacio Satti

Universidad de Milan

Resumen

La comunicaciéon médica ha experimentado una transformacién profunda
impulsada por el desarrollo de plataformas digitales y la participacion activa de
profesionales de la salud en entornos virtuales (Mapelli, 2024). En paralelo, se ha
intensificado el debate sobre la desinformacién médica y sus posibles
consecuencias (Warner et al., 2022). En este marco, el presente trabajo analiza la
apelacion a la evidencia cientifica como recurso argumentativo en la divulgacion
oncoldgica en Instagram. El objetivo es determinar (1) qué funcién argumentativa
desempena esta apelacién y (2) si y como se incluyen las fuentes bibliograficas
correspondientes. Para ello, se aplican el analisis multimodal del discurso (Kress,
2009) y la teoria de la argumentacion (Fuentes Rodriguez y Alcaide Lara, 2007) a un
corpus de 218 publicaciones de los diez divulgadores espanoles sobre oncologia
con mayor numero de seguidores. Los resultados muestran que la apelacion a la
evidencia cientifica se emplea para legitimar la opinion profesional mediante una
estrategia argumentativa que separa explicitamente ambos planos (“no lo digo yo,
lo dice la ciencia”). Sin embargo, en la mayoria de los casos no se incluyen fuentes
bibliograficas accesiblesy se recurre a conectores argumentativos que contribuyen
a difuminar los limites entre evidencia y opinién. Asimismo, el uso de operadores
(Fuentes Rodriguez et al., 2021) de atenuacion en los resultados cientificos y de
operadores de refuerzo en las recomendaciones profesionales evidencia una
tensidn entre la naturaleza matizada del discurso cientifico y la asertividad de la
opinién profesional. En conclusién, aunque se detecta una creciente conciencia
sobre la importancia de incluir fuentes bibliograficas, la divulgacion en Instagram
favorece determinados modos de apelacion a la evidencia cientifica que
contribuyen a la confusién entre evidencia y opinién profesional, lo que subraya la
necesidad de fomentar una mayor alfabetizacién cientifica entre los profesionales
divulgadores como estrategia para combatir la desinformacion médica.
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DIGITHUM: Humor digital y multimodalidad en
WhatsApp, practicas, recursos y metodologia de
analisis
Maria Belén Alvarado Ortega (coord.)

Universidad de Alicante

Las aplicaciones de mensajeria instantanea se han consolidado como el medio
predominante de comunicacidon interpersonal a distancia. En este entorno,
WhatsApp constituye un espacio privilegiado para el analisis de la interaccion
digital, donde el humor aparece con frecuencia, especialmente en grupos
caracterizados por la familiaridad y la confianza entre los participantes. El objetivo
de DIGITHUM es compilar un corpus multimodal de conversaciones humoristicas
de WhatsApp y desarrollar una metodologia de analisis y etiquetaje pragmatico-
discursivo que permita describir de manera sistematica los recursos y practicas
con los que los usuarios construyen, interpretan y negocian el humor (emajis,
emoticonos, gifs, stickers y marcas de risa), atendiendo tanto a la dimensidn
interactiva como a factores sociopragmaticos como la identidad y la variacién
generacional.
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Funciones pragmaticas de los stickers en las
conversaciones humoristicas del Corpus DIGITHUM

Maria Belén Alvarado Ortega Esther Linares Bernabéu
Universidad de Alicante Universitat de Valencia
Resumen

Las aplicaciones de mensajeria instantanea se han consolidado como el medio
predominante de comunicacion interpersonal a distancia. En este entorno,
WhatsApp constituye un espacio privilegiado para el analisis de la interaccidn
digital, donde el humor aparece con frecuencia, especialmente en grupos
caracterizados por la familiaridad y la confianza entre los participantes.

El objetivo de este trabajo es realizar un analisis pragmatico del uso de los stickers
en conversaciones humoristicas del Corpus DIGITHUM. Partimos de la hipétesis de
que los stickers funcionan como pistas de contextualizacion que permiten indexar
adecuadamente la intencién humoristica y reforzar la fuerza ilocutiva de los
mensajes. Asimismo, se plantea que estos recursos multimodales contribuyen a
prevenir posibles malentendidos interpretativos y a mitigar actos potencialmente
amenazantes para la imagen de los interlocutores.

Elestudio se basa en el analisis cualitativo de 60 secuencias humoristicas extraidas
del corpus. Se examinan variables como la posicién secuencial del sticker, su
relacién con el componente verbal, las funciones pragmaticas desempefadasy su
impacto en la dinamica conversacional.

Los resultados muestran que los stickers cumplen funciones discursivas
estratégicas: intensificacion del efecto humoristico, marcacion de ironia o
sarcasmo, gestién de la cortesia, construccion de complicidad y orientacién de la
interpretacion pragmatica del intercambio.

Se concluye que los stickers no actian Unicamente como elementos decorativos,
sino como recursos pragmaticos relevantes en la co-construccién del humory en
la organizacién de la interaccion en la comunicacion digital.

Palabras clave: pragmatica, humor, multimodalidad, stickers, WhatsApp
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Relaciones de discurso en secuencias humoristicas
del corpus DIGITHUM

Eladio Duque Gémez Ana Mancera Rueda
Universidad Complutense de Madrid Universidad de Sevilla
Resumen

El objetivo de esta investigacion es analizar como se articulan las relaciones que se
establecen entre los enunciados y los elementos multimodales en algunas de las
interacciones del corpus DIGITHUM, compuesto por conversaciones humoristicas
de WhatsApp. Para ello se adopta el enfoque de la Teoria de la Estructura Retérica
(Mann y Thompson, 1988), que concibe el discurso como estructura organizada
mediante relaciones semantico-pragmaticas entre sus segmentos (Garrido Medina
y Rodriguez Ramalle, 2015). En particular, se emplea la clasificacién propuesta por
Duque Gdémez (2016), que distingue tres grandes familias de relaciones:
contiguidad o ampliacién, semejanza y causalidad. El analisis del corpus
DIGITHUM permitira observar como estas relaciones estructuran los intercambios
en WhatsApp y como los participantes encadenan sus intervenciones para
construir secuencias humoristicas. De este modo, se pretende mostrar de qué
manera los distintos tipos de vinculos discursivos contribuyen tanto a la coherencia
delintercambio como al desarrollo del efecto humoristico en la interaccién digital.

Palabras clave: relaciones de discurso, humor digital, WhatsApp, Teoria de la
Estructura Retérica (RST), multimodalidad
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De &+ a (ee): resignificaciones generacionales de la
risa en WhatsApp

Carmen Maiz Arévalo Laura Aliaga Aguza
Universidad Complutense de Madrid Universidad Isabel |
Resumen

Desde una perspectiva sociolinglistica, este estudio examina la expresién grafica
de la risa entre los usuarios espafoles peninsulares de WhatsApp de distintas
generaciones. En concreto, la investigacién explora hasta qué punto se siguen
empleando los emojis disefiados originalmente para la representacion grafica de la
risa (por ejemplo, &*) por parte de dos grupos etarios diferenciados: mayores de 50
afnos y menores de 25. Para ello, se llevaron a cabo discusiones de grupo con
informantes de estas cohortes. Los resultados indican que los participantes de mas
edad tienden a utilizar los emojis de risa acuerdo con sus significados originales
mientras que los usuarios mas joévenes suelen reutilizar los emojis con significados
diferentes (por ejemplo, e para significar hilaridad) y recurren a otro tipo de
graficones como los stickers o los emoticonos para la expresion de la risa. Este
cambio refleja no solo una reaccién contra las generaciones mayores, a las que se
percibe como partidarias de emojis “anticuados”, sino también un esfuerzo de los
usuarios mas joévenes por construir su propia identidad generacional.

Palabras clave: emoji, expresion de la risa, diferencias generacionales, WhatsApp,
émica
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OBSERVAHUMOR.COM vy la risa. Propuesta para su
etiquetaje pragmatico en DIGITHUM

Leonor Ruiz Gurillo Carmen Pérez Sabater
Universidad de Alicante Universitat Politécnica de Valéncia
Resumen

Manejar textos humoristicos desde la linglistica de corpus resulta complejo. En ellos,
el humor se puede manifestar como un rasgo idiosincrasico o como algo puntual. A lo
largo de los ultimos 24 afios, el grupo de investigacion GRIALE ha desarrollado una
herramienta que aloja en este momento 6 corpus de acceso abierto, denominados
CHILDHUM, VALESCO.HUMOR, FEMMES.UP, ERASMUS.HUMOR, COLUMNAS.HUMOR
y BLOGS.HUMOR. Dichas bases de datos han seguido un protocolo que ha consistido
en la seleccién o recopilacién de cada uno de ellos, la digitalizacién y la posterior
compilacién informatica. Ello nos ha facilitado una herramienta con la que el equipo
ha abordado el etiquetaje que, en este caso, y frente a lo que ocurre por lo general en
la pragmatica de corpus (Aijmer, 2015; Ruhlemann, 2018; Weiser, 2018), permite
sefalar cualquier marca, indicador o aspecto psicosocial de los discursos. Por ultimo,
se ha procedido a lanzar el buscador de acceso libre.

En esta comunicacién presentamos los fundamentos de este observatorio del
humor, al tiempo que nos centramos en el corpus DIGITHUM. Gracias al proyecto
“CIAIC0O/2024/6: Discursos humoristicos digitales: Compilacién y etiquetaje
pragmatico del corpus DIGITHUM?”, se procedera a aplicar las mismas fases que en
casos anteriores. Aunque las tareas actuales se localizan en la seleccién y
recopilacion de las conversaciones de WhatsApp, mostraremos diversas vias para
el futuro etiquetaje pragmatico de la risa. Se trata de una marca humoristica de
caracter multimodal (Ruiz Gurillo, 2023) o de representaciones iconograficas de la
risa (Garcia-Montes et al., 2026), que, en las interacciones digitales, se manifiesta
a través de formas diversas como emojis, gifs 0 memes.

Convienerevisar en este caso las diversas funciones que puede adquirir en entornos
digitales, como las de evitar actos de amenaza a la imagen, establecer sociabilidad
entre los interlocutores, indexar diferencias de estatus o poder, y gestionar el
intercambio de turnos y guiar en la interpretacion de enunciados (Konig, 2019). Con
ello, propondremos algunas vias para la marcacién de la risa en tales entornos
interactivos y digitales.

Palabras clave: discurso digital, etiquetaje pragmatico, humor, risa textualizada,
funciones
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practicas y perspectivas en dialogo

Elizabeth Mercedes Rigatuso (coord.)

Universidad Nacional del Sur, CEL “Dra. M. B. Fontanella de Weinberg”; Academia
Argentina de Letras

El estudio del discurso digital se ha consolidado en las ultimas décadas como un campo
relevante y en expansion dentro de las ciencias del lenguaje, en estrecha articulacion con
los desarrollos tecnoldgicos y las transformaciones en las practicas comunicativas.
Diversos especialistas han propuesto periodizaciones que permiten dar cuenta de su
evolucidon tedrico-metodoldgica, desde los primeros andlisis centrados en las
propiedades formales de la comunicaciéon mediada por computadora hasta perspectivas
mas recientes que integran dimensiones socioculturales, interaccionalesy multimodales
(v., por €j., los aportes de S. Herring, J. Androutsopoulos, C. Thurlow, A. Georgakopoulou).
Entre estas propuestas, resulta de particular interés la sintesis formulada por P. Bou-
FranchyP. Garcés-Conejos (2019), quienes distinguen tres oleadas en el desarrollo de los
estudios sobre comunicacién digital: 1) enfoques centrados en descripciones
linguisticas; 2) enfoques de orientacion social con foco en diversidad social, variabilidad
linguistica, identidad y comunidades en linea, y 3) una tercera ola que incorpora
cuestiones de transmedialidad, translocalidad y multimodalidad, junto con perspectivas
criticas vinculadas a ideologias y practicas digitales (2019: 4).

En este marco, el panel se propone como un espacio de articulacién y dialogo en torno a
las investigaciones sobre discurso digital en la Argentina, atendiendo a su inscripcion en
estas tendencias internacionales y a sus desarrollos especificos en contextos locales. Se
busca reunir contribuciones que, desde diversas perspectivas —pragmaticas,
sociolinguisticas, discursivas, multimodales, entre otras—, aborden practicas discursivas
digitales en distintos ambitos, tales como la interaccion cotidiana, la comunicacion
institucional, los entornos educativos, los espacios comerciales, las redes sociales, etc.

Asimismo, el panel convoca trabajos que den cuenta de la diversidad de corpus y
metodologias empleadas en el estudio del discurso digital en el pais, incluyendo
investigaciones empiricas, desarrollos tedricos y aplicaciones en distintos campos. Se
prestara atencién, ademas, a estudios sobre variacidn y cambio en escalas
microdiacronicas, en relaciéon con la dindmica de los entornos digitales.

De este modo, el panel busca contribuir a una caracterizacion del campo en el ambito
nacional, favoreciendo la puesta en relacion de lineas de investigacion y problemas
compartidos, en didlogo con los debates y desafios actuales del escenario académico
internacional.
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Del ok al @ : breve historia de un fendmeno
pragmatico de la interaccion digital escrita

Lucia Cantamutto
Universidad Nacional de Rio Negro, CIEDIS; CONICET

Resumen

Cada nueva tecnologia, no reinventa las formas de comunicarnos, sino que, en un
proceso de convergencia, produce formas que se contaminan entre si (Scolari,
2009), dando lugar a continuidades y reconfiguraciones en los modos en los que se
producen los intercambios comunicativos. Entramadas con la vida cotidiana en
linea y fuera de linea, las elecciones comunicativas no se limitan a lo linglistico:
también involucran aplicaciones, dispositivos, recursos semioticos y estrategias
interaccionales en un repertorio polimedial y transmedial inestable. Asimismo, el
estilo digital (Cantamutto, 2018; Vela Delfa, 2007) modela las elecciones en tensidon
entre la economia, la claridad y la expresividad: rasgos que orientan las formas en
que se gestionan los vinculos en entornos comunicativos digitales. Este trabajo
tiene por objetivo abordar un fendmeno pragmatico de la interaccién digital que, en
un breve periodo de tiempo, ha ido adaptandose a las prestaciones (affordances)
de los medios: la marcacion de acuerdo. A partir de un recorrido por recursos que
van desde formas minimas, como ok, hasta reacciones graficas como el corazény
la constelacion que despliega (Rigatuso y Cantamutto, en prensa). A partir de datos
extraidos de CoDiCE, pertenecientes al espanol bonaerense y recolectados entre
el 2007 y el 2026, nos interesa presentar la variacion microdiacrdonica de la gestion
del acuerdo en la interacciéon digital escrita. Con una perspectiva tedrica que
conjuga la sociolinglistica interaccional, la pragmatica sociocultural y el analisis
del discurso digital, describiremos las elecciones de los hablantes en relacién con
las etapas del estilo digital (Cantamutto, 2023). En particular, se observa que, en las
elecciones de formas verbales y/o gréficas, la gradacion en la expresividad se
vincula, por un lado, con los recursos disponibles en el repertorio de mediosy, por
otro, con estrategias pragmaticas para la gestion de los vinculos.

Palabras clave: discurso digital, marcadores discursivos, estilo digital,
comunicacion mediada por computadora, emojis
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Herramientas para el Analisis del Discurso Digital en
practicas juveniles y en la ciberliteratura

Gabriela Palazzo

Universidad Nacional de Tucuman

Resumen

En el cruce entre los Estudios de Juventudes y el Analisis del Discurso Digital, esta
comunicacioén presenta herramientas tedérico-metodoldgicas desarrolladas desde
fines del siglo XX en mi investigacion doctoral, posdoctoral como investigadora de
Conicet y como docente e investigadora de la UNT (Argentina) en torno a dos ejes
diferenciados. El primero propone herramientas para el estudio del ciberdiscurso
juvenilen géneros del ciberespacioy su ficcionalizacion en narrativas literarias para
adolescentes; el segundo ofrece categorias para el analisis del discurso digital en
la ciberliteratura, entendida como practica discursiva de la cibercultura. Ambas
lineas se inscriben en una metodologia cualitativa y buscan contribuir a la
consolidacion del Analisis del Discurso Digital como campo en la Argentina.

El primer eje parte del estudio del chat, género que visibilizd un lugar de
enunciacién generacional propio, en que lo antinormativo operd como regla y la
adquisicion de recursos comunicativos especificos habilit6 nuevas formas de
presencia y reconocimiento social. Su analisis derivd en la elaboracién del
constructo ciberdiscurso juvenil (CDJ), propuesta teérico-metodoldgica orientada
al estudio de interacciones juveniles online (Palazzo, 2009, 2010, 2012, 2021),
operativizado luego en el fotolog y el blog. El CDJ es estudiado asimismo en
narrativas literarias contemporaneas para adolescentes, indagando las
regularidades mediante las cuales el verosimil literario incorpora y procesa modos
y formatos del ciberespacio —WhatsApp, correo electrénico, blog, Facebook—.

El segundo eje aborda la ciberliteratura desde el cruce entre estudios literarios y
Analisis del Discurso Digital, problematizando las transformaciones que atraviesan
categorias tradicionales como autor, lector y texto. En continuidad con la nocién de
que el discurso literario absorbe y reconfigura otros discursos sociales, se analizan
hiperficciones, microrrelatos en redes sociales y poesia digital, atendiendo a
propiedades como la multimodalidad, la hipertextualidad y la interactividad.

Palabras clave: herramientas, discurso digital, juventudes, ciberdiscurso juvenil,
ciberliteratura
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“Similares, complementarios o diferentes?”
Practicas comunicativas de graficones y gestion de
vinculos en encuentros comerciales por WhatsApp
del espanol bonaerense

Elizabeth Mercedes Rigatuso

Universidad Nacional del Sur, CEL “Dra. M. B. Fontanella de Weinberg”; Academia
Argentina de Letras

Resumen

El presente trabajo se ubica en el punto de convergencia de tres fendmenos
dinamicamente imbricados en torno al proceso de la comunicacién interpersonal: el
desplazamiento del estilo comunicativo del espafol bonaerense hacia una cultura de
acercamiento (Albelda Marco/Briz, 2010; Rigatuso, 2015), las practicas
comunicativas de gestion de vinculos entre vendedores y clientes en la comercialidad
virtual (Rigatuso, 2025) y, como nucleo de esta exposicion, la evolucién histérica de
los recursos multimodales graficos (graficones) de la comunicaciéon digital, en
términos de Konrad/Herring/Choi (2020). En el marco de una linea de investigacion
sociolinglistica y sociopragmatica sobre encuentros comerciales desarrollados
mediante WhatsApp, el estudio propone un analisis contrastivo del funcionamiento
pragmatico-discursivo de emojis y stickers, los recursos mas frecuentes delrepertorio
de graficones (Herring/Dainas, 2017) para la gestién interrelacional (Spercer-
Oatey,2008) en esta modalidad de interaccion. Especificamente, nos interesa relevar
en qué medida emojis y stickers comparten funciones relacionales, pragmaticas y
textuales, se complementan en la gestidn de vinculos interpersonales y la expresion
de (des)cortesia, emotividad y expresividad, o desarrollan usos especializados
vinculados con las metas interaccionales de servicio.

El estudio adopta una perspectiva microdiacréonica basada en un corpus de
muestras reales de intercambios comerciales por WhatsApp de Bahia Blanca
producidos entre 2018 y 2026, periodo que incluye como punto de inflexién la
pandemia de COVID-19 y las transformaciones comunicativas asociadas a la
expansion de la comercialidad virtual. Desde esta perspectiva microdiacronica, se
busca explorar el grado de impacto de la ampliacidon del repertorio semidtico
disponible a partir de laincorporacién progresiva de stickers en unareconfiguracién
de las estrategias de gestion interpersonal elegidas en la practica discursiva propia
de esta comercialidad virtual.
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En el aspecto tedrico-metodolégico, la investigacion integra aportes de Analisis del
Discurso Digital (Bou-Franch/Garcés-Conejos, 2019; Placencia/Parini, 2025),
Sociolinglistica interaccional (Gumperz, 2001) y Pragmatica sociocultural (Bravo,
2022; Bravo/Briz 2004) y variacional (Schneider/Barron, 2008). Incorpora, ademas,
contribuciones de Sociolinglistica y Pragmatica histéricas, en linea con
Konrad/Herring/Choi (2020). Para la constitucion del corpus se trabaja con la
técnica de participante-observador adaptada a contextos digitales (Placencia,
2015; Vela Delfa/Cantamutto, 2016,2023; Graham/Hardaker, 2017; Rigatuso,
2025), con anonimizacion de datos.

Se espera que el analisis contribuya a comprender los procesos de especializacion
funcional y cambio pragmatico en el repertorio de graficones de la interaccion
digital escrita.

Palabras clave: interaccidon comercial por WhatsApp, (des)cortesia y gestion de
vinculos, graficones, variacion y cambio linglisticos, espafiol bonaerense
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Del comentario al prompt: reconfiguraciones del
enunciado y de la esfera publica en el discurso digital

Julio César Sal Paz
Universidad Nacional de Tucuman; CONICET

Resumen

El presente trabajo propone un recorrido del comentario digital al prompt, arco
genealdgico que traza continuidades y mutaciones de los géneros interactivos de
participacidén ciudadana en el discurso digital.

El marco teérico-metodoldgico —gue reconoce aportes de los estudios criticos del
discurso, la ciberretérica, las humanidades digitales y la teoria de los géneros,
articulados en una perspectiva propia, caracterizada como analisis linguistico
retorico-discursivo— organiza dos etapas. En la primera (2002-2022), la
investigacion se centré en el comentario digital como género del paradigma de la
“gran conversacion”: arena publica intersubjetiva donde el usuario asume un rol
activo y una identidad digital moévil en la construccion de representaciones
sociodiscursivas. Su andlisis exigio desplazar la mirada desde la interactividad y la
multimedialidad —propias de enfoques tecnodescriptivos— hacia la interacciony
la multimodalidad como categorias centrales.

En la segunda etapa (2023—-presente), ese programa se extiende al prompt de las
plataformas de IAG: cibergénero emergente de la cultura algoritmica donde la
participacién adopta la forma de negociacién retérica con sistemas opacos que
carecen de phronesis. Los aportes centrales de este periodo son el concepto de friccion
discursiva —tension linguistico-ideoldgica entre las representaciones del enunciador
humanoy los marcos epistémico-politicos sedimentados en los modelos de lenguaje—
y la Inteligencia Retérico-Digital como competencia critica frente a la doxa digital.

Se argumenta que ambos géneros comparten una matriz performativa del
requerimiento —orientada a interlocutores de distinta naturaleza: la plaza publica
intersubjetiva en el comentario y la interfaz privada en el prompt— y que cada uno
supone el desarrollo de competencias, alfabetizaciones y literacidades. En efecto,
el transito del primero al segundo no representa una expansion lineal sino una
reconfiguracion profunda de la esfera digital: el desplazamiento hacia un escenario
mediado por la gubernamentalidad algoritmica que exige restituir la agencia
ciudadana frente a la privatizacidn contemporanea del enunciado.

Palabras clave: géneros discursivos digitales, comentario, prompt, esfera publica,
agencia ciudadana
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